Sylabus przedmiotu: Seminarium dyplomowe

1. Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot: WSSG w Przeworsku

2. Nazwa modutu: modut przedmiotéw specjalnosciowych
Nazwa przedmiotu: Seminarium dyplomowe
Status przedmiotu: do wyboru

3. Kierunek studiow: Zarzadzanie
Poziom studiow: studia drugiego stopnia
Forma studiow: studia niestacjonarne
Profil studiow: profil praktyczny
Semestr: 111, IV
Rok: II

4. Nazwa jednostki, dla ktorej przedmiot jest oferowany: Wydzial Ekonomii

5. Informacje o przedmiocie:

a) rodzaj zajec Seminarium dyplomowe

b) liczba godzin || Seminarium dyplomowe: 36 ||

¢) metody dydaktyczne Seminarium dyplomowe wyktad informacyjny i problemowy, objasnienie,
metody przypadkéw

d) miejsce realizacji pomieszczenia dydaktyczne Uczelni

zajec

e) forma zaliczenia zaliczenie

f) sposob zaliczenia zaliczenie na oceng po III semestrze (prezentacja), zaliczenie na oceng po IV
semestrze

g) punkty ECTS 12,0

h) jezyk wyktadowy jezyk polski

6. Nazwisko i imi¢ oraz stopien naukowy koordynatora przedmiotu:
Tytut naukowy, stopien naukowy lub tytut zawodowy osoby (0séb) prowadzacej (prowadzacych) przedmiot:

Seminarium
dyplomowe

7. Wymagania wstgpne: Ogolne rozeznanie w problematyce badawczej w obszarze ekonomii, zarzadzania,
finansow. Swiadomo$¢ wlasnych zainteresowan poznawczych. obecnos$¢ i aktywne uczestnictwo na zajgciach
seminaryjnych, ogolne warunki uczestnictwa i zaliczenia przedmiotu okresla Regulamin Studiow

8. Cel przedmiotu: Celem seminarium dyplomowego jest zapoznanie studenta z wymogami obowiazujacymi przy
realizacji pracy badawczej, ukierunkowanie studenta w zakresie tworzenia wlasnej pracy dyplomowej, pomoc

metodyczna i merytoryczna przy realizacji pracy dyplomowe;.




9. Tre$ci programowe:

Wyklad

Wprowadzenie w tematyke zajg¢ oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji
1 szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Omodwienie stanu formalno-prawnego w zakresie przygotowania pracy dyplomowej i egzaminu
dyplomowego.

Omowieni struktura i zakresu pracy dyplomowej

Omoéwienie zakresu i formy prezentacji pracy dyplomowe;j

Seminaryjne omawianie tematoéw prac dyplomowych

Seminaryjne omawianie realizacji pracy dyplomowej

Seminarium dyplomowe

Wprowadzenie w tematyke zajgc oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji
1 szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Zapoznanie studentéw z metodyka pisania pracy naukowe;.

Przedstawienie przez wszystkich uczestnikow seminarium planu pracy dyplomowej i wspdlna dyskusja pod
kierunkiem prowadzacego nad wizja pracy magisterskiej.

Sukcesyjne przedstawianie tresci poszczegolnych rozdzialow pracy magisterskiej przez wszystkich
uczestnikow seminarium.

Dyskusja nad prezentowanymi przez uczestnikow seminarium ich planami pracy dyplomowej i
poszczegbdlnymi rozdziatami pracy.

10. Efekty uczenia sig:

Lp. | Opis efektow uczenia si¢ Odniesienie do
kierunkowych efektow
uczenia si¢

1. Student zna zasady tworzenia zwartego tekstu o charakterze naukowym K W13
z wykorzystanie metod analiz ekonomiczno-finansowych, zasad
zarzadzania, controlingu czy teorii inwestowania

2. Student ma poglebiona wiedze w zakresie zarzadzania K W10
przedsigbiorstwem produkcyjnym, ustugowym, funkcjonowania
instytucji i rynkéw finansowych, inwestowania oraz zna wymogi
formalne, literaturowe i edycyjne pracy

3. Student potrafi sformutowac¢ plan pracy obejmujacy analiz¢ zagadnienia K U13
objetego tematem, synteze stanowiaca opis przyjetych rozwigzan, oraz
podsumowanie z wnioskami

4. | Student potrafi wskaza¢ wktad wlasny do pracy z zakresu dyscypliny K Ul4
nauk o zarzadzaniu i jakosci jak i ekonomii i finanséw oraz postuguje
sie specjalistyczna terminologia ekonomiczna

5. Student potrafi samodzielnie uzupelia¢ wiedze¢ i umiejetnosci w K K07
zakresie podjetego zadania




11. Sposoby weryfikacji zakladanych efektow uczenia si¢ osiaganych przez studenta:

Sposoby weryfikacji zaktadanych
efektéw uczenia si¢
Opis efektow uczenia sig Zaliczenie (prezentacja)
Student zna zasady tworzenia zwartego tekstu o charakterze X
naukowym z wykorzystanie metod analiz ekonomiczno-
finansowych, zasad zarzadzania, controlingu czy teorii inwestowania
Student ma poglebiona wiedze w zakresie zarzadzania X
przedsigbiorstwem produkcyjnym, ustugowym, funkcjonowania
instytucji i rynkow finansowych, inwestowania oraz zna wymogi
formalne, literaturowe i edycyjne pracy
Student potrafi sformutowac plan pracy obejmujacy analize X
zagadnienia objetego tematem, synteze stanowigca opis przyjetych
rozwigzan, oraz podsumowanie z wnioskami
Student potrafi wskaza¢ wktad wlasny do pracy z zakresu dyscypliny X
nauk o zarzadzaniu i jakosci jak i ekonomii i finanséw oraz
postuguje sie specjalistyczna terminologia ekonomiczng
Student potrafi samodzielnie uzupetnia¢ wiedze i umiejgtnosci w X
zakresie podjetego zadania
12. Kryteria oceny osiagnietych efektow uczenia si¢ dla kazdej formy zaje¢: */**
na ocen¢ 3 na oceng 3,5 na oceng 4 na ocen¢ 4,5 na oceng 5
od 51% wszystkich | od 62,5% od 75% wszystkich | od 82,5% wszystkich | od 90 %
mozliwych wszystkich mozliwych mozliwych punktow | wszystkich
punktéw do mozliwych punktéw do do zdobycia mozliwych
zdobycia punktéw do zdobycia punktow do
zdobycia zdobycia

*Szczegotowe kryteria oceny poszczegolnych wytwordw prac studentdw (metod weryfikacji efektéw uczenia sig)
opracowuje i przedstawia studentom nauczyciel akademicki prowadzacy dang forme zajec.

**Wykaz pytan i tematéw oraz wytwory prac studentow lub innych dowoddéw na osiggnigcie wszystkich
zatozonych efektdow uczenia si¢ wraz z punktacjg przechowywane sa w przeznaczonym do tego celu

pomieszczeniu.

13. Bilans punktow ECTS:

Rodzaj zajec Liczba godzin Liczba punktow ECTS
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14. Wykaz literatury przedmiotu:

Obowigzkowa:
1. Literatura indywidualnie dobierana przez uczestnikow seminarium, zgodnie z tematem realizowanej pracy
magisterskie;j.

Uzupetniajaca:
1. Literatura indywidualnie dobierana przez uczestnikéw seminarium, zgodnie z tematem realizowanej pracy
magisterskie;j.




Sylabus przedmiotu: Merchandising

1. Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot: WSSG w Przeworsku

2. Nazwa modutu: przedmiot specjalnosciowy
Nazwa przedmiotu: Merchandising
Status przedmiotu: do wyboru

3. Kierunek studiow: Zarzadzanie
Poziom studiow: studia drugiego stopnia
Forma studiow: studia niestacjonarne
Profil studiéw: profil praktyczny
Semestr: 11
Rok: 1T

4. Nazwa jednostki, dla ktorej przedmiot jest oferowany: Wydzial Ekonomii

5. Informacje o przedmiocie:

a) rodzaj zajeé wyktad / éwiczenia
b) liczba godzin wyktad: 9 | éwiczenia: 9 ||
c¢) metody dydaktyczne wyklad: wyktad z prezentacjg multimedialng, wyktad informacyjny i

problemowy, objasnienie, dyskusja dydaktyczna
éwiczenia: analiza przypadkéw, dyskusja, praca w grupach, rozwigzywanie
probleméw praktycznych, projekt, prezentacja multimedialna

d) miejsce realizacji wyktad: zdalnie, z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢
zajel (online)
¢wiczenia: pomieszczenia dydaktyczne Uczelni
¢) forma zaliczenia wyktad: zaliczenie na ocene
¢wiczenia: zaliczenie na ocen¢
f) sposéb zaliczenia wyklad: zaliczenie pisemne (pytania otwarte)
¢wiczenia: projekt i prezentacja projektu
g) punkty ECTS 2,0
h) jezyk wyktadowy jezyk polski

6. Nazwisko 1 imi¢ oraz stopien naukowy koordynatora przedmiotu:
Tytut naukowy, stopien naukowy lub tytut zawodowy osoby (0s6b) prowadzacej (prowadzacych) przedmiot:
wyktad

¢wiczenia

7. Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza z zakresu ekonomii, organizacji i zarzadzania oraz marketingu.

8. Cel przedmiotu: Celem ksztalcenia jest przedstawienie instrumentow i technik merchandisingowych oraz
propozycji ich stosowania jako wsparcia dziatan marketingowych w przedsigbiorstwach handlowych dziatajacych
na rynku dobr konsumpcyjnych. Szczegdétowo oméwione zostang sposoby zagospodarowania sali sprzedazowej
w punkcie sprzedazy detalicznej oraz techniki optymalizacji prezentacji produktow/marek na pétkach.

9. Tre$ci programowe:
Wyklad
Wprowadzenie do merchandisingu — istota, cele, funkcje oraz znaczenie merchandisingu w zarzgdzaniu

przedsiebiorstwem handlowym.

Merchandising producenta i detalisty. Miejsce handlu detalicznego w kanatach dystrybucji.

Zachowania konsumentow w miejscu sprzedazy oraz czynniki wplywajace na decyzje zakupowe.

Polityka asortymentowa przedsi¢biorstwa handlowego — struktura i ksztattowanie asortymentu.

Lokalizacja punktu sprzedazy, polityka cenowa oraz metody obstugi klienta.

Visual merchandising — zasady organizacji i zagospodarowania przestrzeni sprzedazowe;j.

Atmosfera punktu sprzedazy oraz jej wptyw na zachowania nabywcow.

Zasady ekspozycji produktéw — organizacja regatu, stoiska specjalne i materialty POS.

Wspolczesne zastosowania merchandisingu w matych i wielkopowierzchniowych jednostkach handlowych.

Cwiczenia




Identyfikacja i analiza instrumentéw merchandisingowych stosowanych w przedsi¢biorstwach handlowych.

Analiza zasad gospodarowania przestrzenig handlowa — identyfikacja ,,zimnych” i ,,goracych” stref sprzedazy.
Projektowanie ruchu klientow w przestrzeni sprzedazowe;.
Analiza i1 projektowanie struktury asortymentowej — szerokos¢, dtugo$¢ i glebokos¢ asortymentu.
Projektowanie ekspozycji produktow na sali sprzedazowej i w obrebie regatow.
Aranzacja stref sprzedazowych z wykorzystaniem zasad visual merchandisingu.
Projektowanie atmosfery punktu sprzedazy i dobdr instrumentoéw promocji w miejscu sprzedazy.
Analiza zastosowania merchandisingu dla wybranej grupy produktow lub marki.
Opracowanie i prezentacja projektu merchandisingowego dla wybranego przedsiebiorstwa handlowego.

10. Efekty uczenia sig:

Lp. | Opis efektow uczenia si¢ Odniesienie do
kierunkowych efektow
uczenia si¢
1. Student ma rozszerzong wiedz¢ na temat elementéw Visual K W08
Merchandisingu
2. Student potrafi samodzielnie proponowac rozwigzania probleméw K U05
merchandisingu w procesie zarzadzania przedsigbiorstwem
3. Student potrafi w sposdb poglebiony zaprezentowac wiedzg na temat K U10
zagospodarowania przestrzeni handlowej w formie prezentacji
multimedialnej
4. Student rozumie potrzebe doskonalenia wiedzy i jej aktualizacji. K K01
5. Student posiada zdolnosci uczestniczenia i realizacji projektu K K04
11. Sposoby weryfikacji zakladanych efektéw uczenia si¢ osiaganych przez studenta:
Sposoby weryfikacji
zaktadanych efektow
Opis efektéw uczenia sie uczenia si¢
Zaliczenie | Projekti
pisemne | prezentacja
(pytania
otwarte)
Student ma rozszerzong wiedz¢ na temat elementéw Visual Merchandisingu X
Student potrafi samodzielnie proponowaé rozwigzania problemoéw merchandisingu w X
procesie zarzadzania przedsigbiorstwem
Student potrafi w sposob poglebiony zaprezentowaé wiedze na temat zagospodarowania X
przestrzeni handlowej w formie prezentacji multimedialnej
Student rozumie potrzebg doskonalenia wiedzy i jej aktualizacji. X
Student posiada zdolnoS$ci uczestniczenia i realizacji projektu X
12. Kryteria oceny osiagnigtych efektow uczenia si¢ dla kazdej formy zajec: */**
na ocen¢ 3 na oceng 3,5 na ocen¢ 4 na ocen¢ 4,5 na ocen¢g 5
od 51% wszystkich | od 62,5% od 75% wszystkich | od 82,5% wszystkich | od 90 %
mozliwych wszystkich mozliwych mozliwych punktow | wszystkich
punktéw do mozliwych punktéw do do zdobycia mozliwych
zdobycia punktéw do zdobycia punktéw do
zdobycia zdobycia

*Szczegolowe kryteria oceny poszczegdlnych wytwordw prac studentdw (metod weryfikacji efektdw uczenia si¢) opracowuje
i przedstawia studentom nauczyciel akademicki prowadzacy dang forme zajec.
**Wykaz pytan i tematéw oraz wytwory prac studentéw lub innych dowoddéw na osiggniecie wszystkich zalozonych efektow
uczenia si¢ wraz z punktacja przechowywane sg w przeznaczonym do tego celu pomieszczeniu.

13. Bilans punktéw ECTS:
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14. Wykaz literatury przedmiotu:

Obowigzkowa:
2. M. Jaciow, Handel i ustugi: diagnoza i perspektywy rozwoju w Polsce 1 wojewodztwie §laskim,
Akademia Ekonomiczna im. K. Adamieckiego, Katedra Rynku i Konsumpcji, Katowice 2008
3. K. Poznanska, Marketing: zarzadzanie, Wyd. SGH, Warszawa 2015
4. J. Szumilak, Handel detaliczny: funkcjonowanie i kierunki rozwoju, Oficyna Ekonomiczna, Oddziat
Polskich Wydawnictw Profesjonalnych, Krakow 2004

Uzupehiajaca:
2. A. Bajdak, W. Czakon, Zarzadzanie: wspolczesne problemy badawcze, Akademia Ekonomiczna im.
Karola Adamieckiego, Katowice 2008
3. P. Kusztelak, Strategie produktowe: rdéznicowa¢ czy upodabniaé - podejécie teoriogrowe oraz
weryfikacja eksperymentalna, CeDeWu, Warszawa 2012
4. L. Garbarski, Marketing: koncepcja skutecznych dziatan, PWE, Warszawa 2011



http://83.16.168.250:81/cgi-bin/moloptivumopac.dll?bc&sID=0&lTyp=1&let=Marketing
http://83.16.168.250:81/cgi-bin/moloptivumopac.dll?bc&sID=0&lTyp=1&let=Strategie%20produktutowe
http://83.16.168.250:81/cgi-bin/moloptivumopac.dll?bc&sID=0&lTyp=1&let=Marketing

Sylabus przedmiotu: Zarzadzanie produktem

1. Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot: WSSG w Przeworsku

2. Nazwa modutu: przedmiot specjalnosciowy
Nazwa przedmiotu: Zarzadzanie produktem
Status przedmiotu: do wyboru

3. Kierunek studiow: Zarzadzanie
Poziom studiow: studia drugiego stopnia
Forma studiow: studia niestacjonarne
Profil studiéw: profil praktyczny
Semestr: 11
Rok: 1T

4. Nazwa jednostki, dla ktorej przedmiot jest oferowany: Wydzial Ekonomii

5. Informacje o przedmiocie:

a) rodzaj zajeé wyktad, ¢wiczenia

b) liczba godzin wyktad: 9 | éwiczenia: 9 ||

c¢) metody dydaktyczne wyklad z prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny i problemowy,
objasnienie
metody aktywizujace, studium przypadku, zadania problemowe, praca z
materialami zrodtowymi, praca w grupach, prezentacja i omowienie
wynikow.

d) miejsce realizacji wyktad: zdalnie, z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢

zajec (online)
¢wiczenia: pomieszczenia dydaktyczne Uczelni

¢) forma zaliczenia wyktad: zaliczenie na ocene
zajecia praktyczne: zaliczenie na ocene

f) sposdb zaliczenia wyklad: zaliczenie pisemne (pytania otwarte)
zajecia praktyczne: projekt i jego ustna prezentacja

g) punkty ECTS 2,0

h) jezyk wyktadowy jezyk polski

6. Nazwisko i imi¢ oraz stopien naukowy koordynatora przedmiotu:
Tytut naukowy, stopien naukowy lub tytut zawodowy osoby (0s6b) prowadzacej (prowadzacych) przedmiot:

wyktad

¢wiczenia

7. Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza z zakresu z zakresu ekonomii, organizacji i zarzadzania, marketingu,
badan rynkowych i marketingowych

8. Cel przedmiotu: Celem ksztalcenia jest nabycie wiedzy i umiejetnosci zarzadzania produktem w
przedsigbiorstwie, pozyskanie wiedzy w zakresie metod prowadzenia badan dotyczacych zarzadzania produktem
w przedsigbiorstwie, nabycie umiejetnosci projektowania produktow i ich modernizacji oraz prowadzenia badan
w tym zakresie.

9. Tresci programowe:
Wyklad

Wprowadzenie w tematyke zaje¢ oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji
i szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Marketing — istota, znaczenie, definicje, koncepcje dziatalnosci na rynku.

Istota zarzgdzania produktem, pozycjonowanie produktu na rynku.

Rozwdj nowych produktow.

Ksztaltowanie produktu i asortymentu z uwzglednieniem wymagan Unii Europejskie;.

Opracowanie koncepcji produktu.

Wdrazanie systemow zapewnienia jakosci produktow w przedsigbiorstwie.

Marka produktu i jej ustalanie.

Opakowanie produktu i jego doboér oraz funkcje.

Ksztattowanie jakosci produktow.

Satysfakcja i lojalno$¢ nabywcow - pojecie i istota satysfakceji konsumentow, metody okreslania i pomiaru
poziomu satysfakcji konsumentoéw, przyczyny braku satysfakcji konsumentow, pojecie i istota lojalno$ci




konsumentéw, metody pomiaru lojalnosci konsumentow, przyczyny nielojalnosci konsumentéw, program
lojalnosciowe.
Strategie produktowe.

Cwiczenia

Wprowadzenie w tematyke zaje¢ oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektéw, sposobu ich realizacji
1 szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Instrumenty marketingu. Marketing mix. Reguta 4P, 7P.

Produkt na rynku.

Zarzadzanie produktem na réznych etapach jego cyklu zycia.

Proces innowacji produktowych - przyktadowa procedura wprowadzania nowego produktu na rynek, zrodta
pomystow nowych produktow, analiza rynku, formy testowania nowych produktow, rejestracja znakow
towarowych.

Promocja produktu i ustug.

Projektowanie produktu — zasady i praktyczne wykonanie.

Zarzadzanie dystrybucja produktow.

Zarzadzanie cenami produktow.

Analiza konkurencyjnosci produktow - portfele produktow, macierz BCG, macierz atrakcyjnosci produktu,
inne macierze analizy portfelowe;.

10. Efekty uczenia sig:

Lp. | Opis efektow uczenia si¢ Odniesienie do
kierunkowych efektow
uczenia si¢

1. Student ma poglebiong wiedze¢ na temat zarzadzania produktem i jego K W08
pozycjonowania na rynku

2. Student potrafi samodzielnie proponowac rozwigzania problemow K U05
dotyczacych analizy konkurencyjno$ci produktéw

3. Student potrafi w sposob poglebiony zaprezentowa¢ wiedze¢ z zakresu K U10

zarzadzania produktem na réznych etapach jego cyklu zycia w formie
prezentacji multimedialnej

4, Student rozumie potrzebg doskonalenia wiedzy i jej aktualizacji K KO1
5. Student posiada zdolnosci uczestniczenia i realizacji projektu K K04
11. Sposoby weryfikacji zaktadanych efektow uczenia si¢ osiaganych przez studenta:
Sposoby weryfikacji
zaktadanych efektow
Opis efektéw uczenia sie uczenia sig¢
Zaliczenie Projekt
pisemne
(pytania
otwarte)
Student ma poglgbiong wiedze na temat zarzadzania produktem i jego X
pozycjonowania na rynku
Student potrafi samodzielnie proponowaé rozwigzania probleméw dotyczacych X
analizy konkurencyjno$ci produktow
Student potrafi w sposob poglebiony zaprezentowaé wiedze z zakresu zarzadzania X
produktem na réznych etapach jego cyklu zycia w formie prezentacji
multimedialnej
Student rozumie potrzebg doskonalenia wiedzy i jej aktualizacji. X
Student posiada zdolno$ci uczestniczenia i realizacji projektu X




12. Kryteria oceny osiagnigtych efektow uczenia si¢ dla kazdej formy zajec: */**

na oceng 3 na oceng 3,5 na oceng 4 na ocen¢ 4,5 na oceng 5
od 51% wszystkich | od 62,5% od 75% wszystkich | od 82,5% wszystkich | od 90 %
mozliwych wszystkich mozliwych mozliwych punktéow | wszystkich
punktéw do mozliwych punktéw do do zdobycia mozliwych
zdobycia punktéw do zdobycia punktow do

zdobycia zdobycia

*Szczegdlowe kryteria oceny poszczegdlnych wytwordw prac studentow (metod weryfikacji efektdw uczenia si¢) opracowuje
i przedstawia studentom nauczyciel akademicki prowadzacy dang formg zajec.

**Wykaz pytan i tematow oraz wytwory prac studentéw lub innych dowoddéw na osiggni¢cie wszystkich zalozonych efektow
uczenia si¢ wraz z punktacja przechowywane sa w przeznaczonym do tego celu pomieszczeniu.

13. Bilans punktow ECTS:
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S a -q%) % %E) Udzial w konsultacjach 4 0,1
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<
N N
2 RAZEM 25 1,0
S Przygotowanie do wyktadow 5 0,2
<
a. - Przygotowanie do ¢wiczen 5 0,2
S -
E) § Przygotowanie do zaliczenia 5 0,2
=]
'§ @ Inna: projekt 10 0,4
=
& RAZEM 25 1,0

14. Wykaz literatury przedmiotu:

Obowigzkowa:
5. K. Poznanska, Marketing: zarzadzanie, Wyd. SGH, Warszawa 2015
6. Pajak E., Zarzadzanie produkcja, wyd. PWN 2021
7. P.Kusztelak, Strategie produktowe: réznicowac czy upodabnia¢ - podejscie teoriogrowe oraz weryfikacja
eksperymentalna, CeDeWu, Warszawa 2012
8. L. Garbarski, Marketing: koncepcja skutecznych dzialan, PWE, Warszawa 2011

Uzupehiajgca:
5. K. Andruszkiewicz(red.), Marketing: podrecznik akademicki, Towarzystwo Naukowe Organizacji i
Kierownictwa "Dom Organizatora" , Torun 2011
6. K. Podstawka, Marketing menedzerski: standardy, procedury, strategie, Wydawnictwo Naukowe
Wydziatu Zarzadzania Uniwersytetu Warszawskiego , Warszawa 2008
7. Ph. Kotler, Marketing, Dom Wydawniczy "Rebis", Poznan 2005



http://83.16.168.250:81/cgi-bin/moloptivumopac.dll?bc&sID=0&lTyp=1&let=Marketing
http://83.16.168.250:81/cgi-bin/moloptivumopac.dll?bc&sID=0&lTyp=1&let=Strategie%20produktutowe
http://83.16.168.250:81/cgi-bin/moloptivumopac.dll?bc&sID=0&lTyp=1&let=Marketing
http://83.16.168.250:81/cgi-bin/moloptivumopac.dll?bc&sID=0&lTyp=1&let=Marketing
http://83.16.168.250:81/cgi-bin/moloptivumopac.dll?bc&sID=0&lTyp=1&let=Marketing%20mened_erski
http://83.16.168.250:81/cgi-bin/moloptivumopac.dll?bc&sID=0&lTyp=1&let=Marketing

Sylabus przedmiotu: Nowoczesne metody zarzadzania

1. Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot: WSSG w Przeworsku

2. Nazwa modutu: modut przedmiotéw specjalnosciowych
Nazwa przedmiotu: Nowoczesne metody zarzadzania
Status przedmiotu: do wyboru

3. Kierunek studiow: Zarzadzanie
Poziom studiow: studia drugiego stopnia
Forma studiow: studia niestacjonarne
Profil studiow: profil praktyczny
Semestr: 11
Rok: II

4. Nazwa jednostki, dla ktorej przedmiot jest oferowany: Wydzial Ekonomii

5. Informacje o przedmiocie:

a) rodzaj zajeé wyktad/¢wiczenia
b) liczba godzin wyktad: 10 || ¢wiczenia: 16 ||
c¢) metody dydaktyczne wyklad z prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny i problemowy,
objasnienie, metody przypadkow
d) miejsce realizacji wyktad: zdalnie, z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢
zajel (online)
¢wiczenia: pomieszczenia dydaktyczne Uczelni
e) forma zaliczenia wyktad: egzamin
¢wiczenia: zaliczenie na oceng
f) sposob zaliczenia Wyktad: egzamin pisemny (pytania otwarte)
¢wiczenia: kolokwium pisemne (pytania otwarte), esej
g) punkty ECTS 3,0
h) jezyk wyktadowy jezyk polski

6. Nazwisko i imi¢ oraz stopien naukowy koordynatora przedmiotu:

Tytut naukowy, stopien naukowy lub tytut zawodowy osoby (0s6b) prowadzacej (prowadzacych) przedmiot:
wyktad
¢wiczenia

7. Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza z zakresu z zakresu ekonomii, organizacji i zarzadzania, marketingu

8. Cel przedmiotu: Celem ksztatcenia jest nabycie wiedzy i umiejetno$¢ wykorzystania nowoczesnych metod
zarzadzania w przedsigbiorstwie




9. Tre$ci programowe:

Wyklad

Wprowadzenie w tematyke zajec oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji
1 szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Przedsi¢biorstwo wirtualne.

Organizacja sieciowa.

Korporacje transnarodowe.

Zarzadzanie przez partnerstwo.

Zarzadzanie przez outsourcing.

Zarzadzanie przez warto$¢; zarzadzanie zmiang w przedsigbiorstwie.
Zarzadzanie marka.

Spoteczna odpowiedzialnos$¢ przedsigbiorstwa.

Nowe paradygmaty zarzadzania.

Lean Management.

Cwiczenia

Wprowadzenie w tematyke zaje¢ oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji
1 szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Organizacja uczaca si¢.

Organizacja wirtualna.

Organizacja sieciowa.

Korporacje transnarodowe.

Zarzadzanie przez warto$¢.

Strategiczna karta wynikow: zarzadzanie zmiang w przedsigbiorstwie

10. Efekty uczenia sig:

Lp. | Opis efektow uczenia si¢ Odniesienie do
kierunkowych efektow
uczenia si¢

1. Student zna wybrane wspodtczesne koncepcje zarzadzania K W03

2. Student posiada usystematyzowang wiedz¢ dotyczaca innowacjami K W10
metodami zarzadzania w przedsigbiorstwie

3. Student umie identyfikowa¢ i formutowaé wybrane problemy K 002

badawcze pozwalajace na analiz¢ niektdrych ztozonych proceséw i
zjawisk w skali organizacji, gospodarki narodowej, a takze w
skalach: miedzynarodowe;j i globalnej

4. Student postuguje si¢ nowoczesnymi metodami i technikami K U06
rozwigzywania problemow w zarzadzanych organizacjach
5. | Student posiada swiadomo$¢ konieczno$ci dazenia do ciagtego K KO05

doskonalenia we wszystkich obszarach zycia spoteczno-ekonomicznego




11. Sposoby weryfikacji zakladanych efektow uczenia si¢ osiaganych przez studenta:

Sposoby weryfikacji zaktadanych
efektéw uczenia si¢
Opis efektow uczenia sig Egzamin | Kolokwium Esej

pisemny pisemne

(pytania (pytania

otwarte) otwarte)
Student zna wybrane wspolczesne koncepcje oraz metody pomiaru X
i zarzadzania dokonaniami organizacji
Student posiada usystematyzowang wiedz¢ dotyczaca zarzgdzania X
innowacjami w przedsigbiorstwie
Student umie identyfikowa¢ i formutowaé wybrane problemy X X
badawcze pozwalajace na analize niektérych zlozonych
procesow 1 zjawisk w skali organizacji, gospodarki narodowej,
a takze w skalach: migdzynarodowej i globalnej
Student postuguje si¢ nowoczesnymi metodami i technikami X
rozwigzywania problemow w zarzadzanych organizacjach
Student jest przygotowany do tworzenia i uczestniczenia w pracy X
zespolow interdyscyplinarnych w srodowisku organizacji

12. Kryteria oceny osiagnietych efektow uczenia si¢ dla kazdej formy zajeé: */**
na ocen¢ 3 na oceng 3,5 na oceng 4 na ocen¢ 4,5 na oceng 5
od 51% wszystkich | od 62,5% od 75% wszystkich | od 82,5% wszystkich | od 90 %
mozliwych wszystkich mozliwych mozliwych punktow | wszystkich
punktéw do mozliwych punktéw do do zdobycia mozliwych
zdobycia punktéw do zdobycia punktéw do
zdobycia zdobycia

*Szczegotowe kryteria oceny poszczegolnych wytwordw prac studentdw (metod weryfikacji efektéw uczenia sig)
opracowuje i przedstawia studentom nauczyciel akademicki prowadzacy dang forme zajec.

**Wykaz pytan i tematéw oraz wytwory prac studentow lub innych dowoddéw na osiggnigcie wszystkich
zatozonych efektow uczenia si¢ wraz z punktacja przechowywane sa w przeznaczonym do tego celu

pomieszczeniu.

13. Bilans punktow ECTS:
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é Inna: esej 20 0,6
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14. Wykaz literatury przedmiotu:

Obowigzkowa:
1. Blaik P., Logistyka. Koncepcja zintegrowanego zarzadzania, wyd. PWE 2020
2. Stabryta A., Zarzadzanie strategiczne w teorii i praktyce, wyd. PWN 2021
3. Chmielewski M., Anatomia lidera. Jak zosta¢ §wietnym szefem, wyd. One Press 2021
4. M. Czerska, A. Szpitter, Koncepcje zarzagdzania, Wyd. C.H. Beck, Warszawa 2010.
5. K. Zimniewicz, Wspodltczesne koncepcje i metody zarzadzania, PWE, Warszawa 2014

Uzupetniajaca:
8. J.A.F. Stoner, R.E. Freeman, D. Gilbert D, Kierowanie, Wyd PWE, Warszawa 2010
9. K. Zimniewicz, Teoria i praktyka zarzadzania. Analiza krytyczna, PWE, Warszawa 2014
10. J. Mleczko, S. Klos, Z. Banaszak, Zintegrowany system zarzadzania, PWE, Warszawa 2014




Sylabus przedmiotu: Zarzadzanie jakoscig

1. Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot: WSSG w Przeworsku

2. Nazwa modutu: modut przedmiotéw specjalnosciowych
Nazwa przedmiotu: Zarzadzanie jakoscig
Status przedmiotu: do wyboru

3. Kierunek studiow: Zarzadzanie
Poziom studiow: studia drugiego stopnia
Forma studiow: studia niestacjonarne
Profil studiow: profil praktyczny
Semestr: 11
Rok: II

4. Nazwa jednostki, dla ktorej przedmiot jest oferowany: Wydzial Ekonomii

5. Informacje o przedmiocie:

a) rodzaj zajeé wyktad/¢wiczenia
b) liczba godzin wyktad: 10 || ¢wiczenia: 16 ||
c¢) metody dydaktyczne wyklad z prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny i problemowy,
objasnienie, metody przypadkow
d) miejsce realizacji wyktad: zdalnie, z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢
zajel (online)
¢wiczenia: pomieszczenia dydaktyczne Uczelni
e) forma zaliczenia wyklad: egzamin
¢wiczenia: zaliczenie na oceng
f) sposob zaliczenia Wyktad: egzamin pisemny (pytania otwarte)
¢wiczenia: kolokwium pisemne (pytania otwarte), projekt
g) punkty ECTS 3,0
h) jezyk wyktadowy jezyk polski

6. Nazwisko i imi¢ oraz stopien naukowy koordynatora przedmiotu:

Tytut naukowy, stopien naukowy lub tytut zawodowy osoby (0s6b) prowadzacej (prowadzacych) przedmiot:
wyktad
¢wiczenia

7. Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza na temat proces6w gospodarczych i zarzadzania.

8. Cel przedmiotu: jest zapoznanie studentéw z zagadnieniami dotyczgcymi problematyki ksztaltowania jakosci w
gospodarce zywno$ciowej, a takze praktyczne wykorzystanie wybranych technik i narzedzi oraz przygotowanie
do poszerzania wiedzy pod katem pracy zawodowej w dziedzinie zarzadzania jakoS$cig.




9. Tresci programowe:

Wyklad

Wprowadzenie w tematyke zajec oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich
realizacji 1 szczegolowych kryteriow zaliczenia przedmiotu
Zasady zarzadzania jakoS$cig

Jako$¢ w sferze ustug
Kryteria oceny jakosci

Normalizacja, certyfikacja
Systemy zarzadzania jako$cig wedlug norm ISO serii 9000

Proces wdrazania i certyfikacji systemu zarzadzania jako$ciag w przedsiebiorstwie

TQM a strategia KAIZEN

Doskonalenie organizacji w ramach TQM w oparciu o kryteria nagroéd jakosci (Deminga, Baldrige’a
EQA, PNJ)

System zapewnienia bezpieczenstwa zdrowotnego zywnosci — HACCP

Metody i narzedzia zarzadzania jakoS$cia
Zintegrowane systemy zarzgdzania

Wplyw kosztéw jakosci na ekonomike organizacji,
Koszty jakos$ci a poziom jakosci

Cwiczenia

Wprowadzenie w tematyke zaje¢ oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji
1 szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.
Identyfikacja probleméw zwiazanych z zarzadzaniem jakos$cia

Zasady zarzadzania jako$cig w praktyce
Projektowanie Polityki jako$ci przedsigbiorstwa

Projektowanie mapy procesow w przedsigbiorstwie
Projektowanie dokumentacji systemu zarzadzania jako$cia

Opracowanie procedur systemowych (dziatania korygujace, audity wewnetrzne, dziatania zapobiegawcze,
nadzor nad zapisami, nadzor nad dokumentacja, postepowanie z wyrobem niezgodnym)

Proces audytowania. Opracowanie programu i planu auditu. Opracowanie list kontrolnych.

Analiza problemo6w zarzadzania jakoscia przy wykorzystaniu wybranych narzgdzi (Diagram Ishikawy,
Diagram Pareto, QFD, EFMEA)

10. Efekty uczenia sig:

Lp. | Opis efektow uczenia si¢ Odniesienie do

kierunkowych efektow
uczenia si¢

1. Student wymienia i opisuje podstawowe problemy zwigzane z obszarem K W01
zarzadzania i zapewnienia jakosci.
2. Student rozpoznaje wzajemne powigzania i zalezno$ci migdzy zasadami, K U03

regutami, standardami oraz elementami ksztattujacymi ostateczny
poziom jako$ci produktow i ustug

3. Student proponuje rozwigzania rzeczywistych problemoéw zwigzanych z K U007
zapewnieniem odpowiedniego poziomu jakos$ci.
4. | Student posiada §wiadomos$¢ koniecznosci dazenia do ciaglego K K05

doskonalenia we wszystkich obszarach zycia spoteczno-ekonomicznego




11. Sposoby weryfikacji zakladanych efektow uczenia si¢ osiaganych przez studenta:

Sposoby weryfikacji zaktadanych
efektéw uczenia si¢
Opis efektow uczenia sig Egzamin | Kolokwium Projekt
pisemny pisemne
(pytania (pytania
otwarte) otwarte)
Student wymienia i opisuje podstawowe problemy zwigzane z X X
obszarem zarzadzania i zapewnienia jako$ci.
Student rozpoznaje wzajemne powigzania i zalezno$ci mi¢dzy X
elementami ksztattujacymi ostateczny poziom jakosci produktow i
ushug
Student proponuje rozwigzania rzeczywistych problemdéw X
zwigzanych z zapewnieniem odpowiedniego poziomu jakosci.
Student posiada §wiadomos¢ koniecznosci dazenia do ciagltego X
doskonalenia we wszystkich obszarach zycia spoteczno-
ekonomicznego
12. Kryteria oceny osiagnietych efektow uczenia si¢ dla kazdej formy zajeé: */**
na ocen¢ 3 na oceng 3,5 na oceng 4 na ocen¢ 4,5 na oceng 5
od 51% wszystkich | od 62,5% od 75% wszystkich | od 82,5% wszystkich | od 90 %
mozliwych wszystkich mozliwych mozliwych punktow | wszystkich
punktéw do mozliwych punktéw do do zdobycia mozliwych
zdobycia punktéw do zdobycia punktéw do
zdobycia zdobycia

*Szczegblowe kryteria oceny poszczegdlnych wytwordw prac studentdw (metod weryfikacji efektdw uczenia si¢) opracowuje
i przedstawia studentom nauczyciel akademicki prowadzacy dang forme zajec.
**Wykaz pytan i tematow oraz wytwory prac studentéw lub innych dowoddw na osiggniecie wszystkich zatozonych efektow

uczenia si¢ wraz z punktacjg przechowywane sg w przeznaczonym do tego celu pomieszczeniu.

13. Bilans punktow ECTS:
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14. Wykaz literatury przedmiotu:

Obowigzkowa:

1. Lisinski M., Szarucki M., Metody badawcze w naukach o zarzadzaniu i jako$ci, wyd. Polskie
Wydawnictwo Ekonomiczne 2021

2. A. Hamrol, Zarzadzanie jakoS$cia — z przyktadami, Wyd. PWN, Warszawa 2007

3. J. Luczak, System zarzadzania jako$cia dostawcow w branzy motoryzacyjnej — ocena istotnosci
wymagan, Wyd. Akademii Ekonomicznej w Poznaniu, Poznan 2008

4. M. Urbaniak, Zarzadzanie jako$cia, Srodowiskiem oraz bezpieczenstwem w praktyce gospodarczej,
Difin Warszawa 2007

Uzupehniajaca:
11. M. Urbaniak Zarzadzanie jakoscig — teoria i praktyka, Wyd. Difin, Warszawa 2004
12. K. Szczepanska, Zarzadzanie jako$cig w dazeniu do doskonato$ci, Wydawnictwo C.H. Beck,
Warszawa 2015
13. A.J. Blikle, Doktryna jakos$ci. Rzecz o skutecznym dziataniu, Wydawnictwo Helion, Warszawa 2014
]



http://bookmaster.com.pl/wydawnictwo-760-c-h-beck.xhtml

Sylabus przedmiotu: Finansowanie przedsi¢biorstw

1. Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot: WSSG w Przeworsku

2. Nazwa modutu: modut przedmiotow specjalnosciowych
Nazwa przedmiotu: Finansowanie przedsiebiorstw
Status przedmiotu: do wyboru

3. Kierunek studiow: Zarzgdzanie
Poziom studiow: studia drugiego stopnia
Forma studiow: studia niestacjonarne
Profil studiow: profil praktyczny

Semestr: 111
Rok: 1T

4. Nazwa jednostki, dla ktorej przedmiot jest oferowany: Wydzial Ekonomii

5. Informacje o przedmiocie:

a) rodzaj zajeé wyktad/¢wiczenia
b) liczba godzin wyklad: 9 | éwiczenia: 12 ||
c¢) metody dydaktyczne wyklad z prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny i problemowy,

¢wiczenia: objasnienie wyktadu, metody przypadkow, projekty

¢wiczenia: ¢wiczenia praktyczne, analiza sytuacji problemowych, metoda
projektu, dyskusja moderowana, praca indywidualna i zespotowa, prezentacja
opracowanych rozwigzan.

d) miejsce realizacji
zajec

wyktad: zdalnie, z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢
(online)
¢wiczenia: pomieszczenia dydaktyczne Uczelni

¢) forma zaliczenia

wyktad: zaliczenie na ocene
¢wiczenia: zaliczenie na ocene

f) sposdb zaliczenia

Wyktad: zaliczenie pisemne (pytania otwarte)
¢wiczenia: kolokwium pisemne (pytania otwarte), studium przypadku

g) punkty ECTS

2,0

h) jezyk wyktadowy

jezyk polski

6. Nazwisko 1 imi¢ oraz stopien naukowy koordynatora przedmiotu:
Tytut naukowy, stopien naukowy lub tytut zawodowy osoby (0s6b) prowadzacej (prowadzacych) przedmiot:

wyktad

¢wiczenia

7. Wymagania wstgpne: Podstawowa wiedza z zakresu makro- i mikroekonomii,organizacji i zarzadzania,
finansow, rachunkowosci finansowej oraz matematyki.

8. Cele przedmiotu: Przedmiot jest zorientowany na zaprezentowanie sposobow finansowania przedsigbiorstw.
Podczas zaje¢ prezentowane sg zagadnienia dotyczace praktycznego zarzadzania pienigdzem w firmie ze
szczegolnym uwzglednieniem jego pozyskiwania zarbwno wewnatrz jak i z zewnatrz firmy. Poszczegdlne
obszary tematyczne sa objasniane podczas wykladu (za wyjatkiem tematéw wskazanych do opracowania przez
studentow w ramach pracy wtasnej), a nastgpnie zagadnienia te sa utrwalane podczas zaj¢¢ ¢wiczeniowych, na
ktorych studenci dokonujg kompleksowej analizy kierunkoéw i sposobowfinansowania przedsigbiorstwa na
przyktadach firm lokalnych z regionu oraz globalnych z GPW w Warszawie.




9. Tresci programowe:

Wyklad

Wprowadzenie w tematyke zaje¢ oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich
realizacji i szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Istota i podstawowe zrodta finansowania przedsigbiorstwa.

Struktura terminowa finansowania przedsi¢gbiorstwa.

Zrédla finansowania a zrodta kapitahu.

Kapitat zainwestowany i jego rentownosc.

Ekonomiczna warto$¢ dodana (EVA) a rynkowa warto$¢ dodana (MVA).
Struktura kapitatu w przedsiebiorstwie.

Rola i wykorzystanie kapitatu obcego.

Czynniki wplywajace na ksztaltowanie si¢ struktury kapitatu w przedsiebiorstwie.
Finansowanie faz cyklu zycia przedsigbiorstwa.

Finansowanie restrukturyzacji przedsiebiorstwa w fazie kryzysu.
Kapitat warunkowy jako alternatywna forma transferu i finansowania ryzyka w przedsigbiorstwie.
Finansowanie przedsigbiorstwa na rynkach migdzynarodowych.

Cwiczenia

Wprowadzenie w tematyke zaje¢ oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich
realizacji i szczegdtowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.
Dziatalnos¢ przedsiebiorstwa i jego wymiar finansowy.
Zapotrzebowanie firmy na kapital obrotowy.

Finansowanie aktywow firmy — ogdlna zasada.

Stopa zwrotu z kapitalu zainwestowanego (ROIC).

Sredni wazony koszt kapitatu (WACC).

Poréwnanie kapitalu wtasnego i obcego.

Dzwignia finansowa w przedsigbiorstwie.

Strategie finansowe przedsigbiorstwa (macierz uwarunkowan strategii).
Charakterystyka zrodet finansowania przedsigbiorstwa w korporacji migdzynarodowe;.

10. Efekty uczenia sig:

przedsigbiorstwa w ramach zespotu przyjmujac rézne role.

Lp. | Opis efektow uczenia si¢ Odniesienie do
kierunkowych efektow
uczenia si¢
1. Student posiada poglebiong wiedze¢ na temat zrodel finansowania K W02
przedsiebiorstwa.
2. Student ma poglebiong wiedz¢ w zakresie zasadfinansowania K W10
przedsigbiorstwa, jego funkcjonowania
i zarzadzania kapitatem.
3. Student potrafi samodzielnie przeprowadzi¢ analize wskaznikowa K U05
przedsiebiorstwa oraz oceni¢ koszt pozyskania kapitatu dla firmy.
4. | Student potrafi zastosowa¢ odpowiednie metody do przedstawienia i K UI13
zaplanowania potrzeb finansowych
i kapitatowych firmy.
5. Student potrafi rozwigzywac problemy z zakresu finansowania K K02




11. Sposoby weryfikacji zakladanych efektow uczenia si¢ osiaganych przez studenta:

Sposoby weryfikacji zaktadanych
efektéw uczenia si¢
Opis efektow uczenia si¢ Zaliczenie | Kolokwium Inna:
pisemne pisemne casestudy
(pytania (pytania
otwarte) otwarte)
Student posiada poglebiong wiedze na temat zrddet finansowania X X
przedsiebiorstwa.
Student ma poglebiong wiedzg¢ w zakresie zasad finansowania
przedsiebiorstwa, jego funkcjonowania i zarzadzania kapitatem. X X
Student potrafi samodzielnieprzeprowadzi¢analiz¢ wskaznikowa
przedsigbiorstwa oraz oceni¢ koszt pozyskania kapitatu dla firmy. X X X
Student potrafi zastosowa¢ odpowiednie metody do przedstawienia i
zaplanowania potrzeb finansowych i kapitatowych firmy. X X
Student potrafi rozwigzywac problemy z zakresu finansowania X X X
przedsiebiorstwa w ramach zespotu przyjmujac rézne role.
12. Kryteria oceny osiagnietych efektow uczenia si¢ dla kazdej formy zajeé: */**
na ocen¢ 3 na ocen¢ 3,5 na oceng 4 na ocen¢ 4,5 na oceng 5
od 51% wszystkich | od 62,5% od 75% wszystkich | od 82,5% wszystkich | od 90 %
mozliwych wszystkich mozliwych mozliwych punktow | wszystkich
punktéw do mozliwych punktéw do do zdobycia mozliwych
zdobycia punktéw do zdobycia punktéw do
zdobycia zdobycia

*Szczegolowe kryteria oceny poszczegdlnych wytwordw prac studentow (metod weryfikacji efektdw uczenia si¢) opracowuje
i przedstawia studentom nauczyciel akademicki prowadzacy dana formg zajec.
**Wykaz pytan i tematow oraz wytwory prac studentéw lub innych dowodéw na osiggniecie wszystkich zalozonych efektow
uczenia si¢ wraz z punktacja przechowywane sa w przeznaczonym do tego celu pomieszczeniu.

13. Bilans punktow ECTS:
o 43 Rodzaj zajeé Liczba godzin Liczba punktow
§ N ECTS
S 88 = § i
£ 2 S s -§ Udziat w wykiadach 9 0,3
< 15}
;% éﬁ-g §§ Udziat w ¢wiczeniach 12 0,5
S 8 4
';i 2 \% g E Udziat w zaliczeniu 4 0,2
27 e
N 5 |RrazEM 25 1,0
§ Przygotowanie do wyktadow 5 0,2
g Przygotowanie do ¢wiczen 5 0,2
S
.573 _qg Przygotowanie do zaliczenia 5 0,2
=
g @ Inna: casestudy 10 0,4
A RAZEM 25 1,0




14. Wykaz literatury przedmiotu:

Obowigzkowa:

1. Kotowska B., Uzigbto A., Wyszkowska — Kaniewska O., Analiza finansowa w przedsigbiorstwie, wyd.

CeDeWu 2021

2. DulDuliniec A. Finansowanie przedsigbiorstwa. Strategie i instrumenty, PWE, Warszawa 2011

3. Debski W., Teoretyczne i praktyczne aspekty zarzadzania finansami przedsiebiorstwa, PWN, Warszawa
2016

4. Czekaj J., Dresler Z., Zarzadzanie finansami przedsiebiorstw, PWN, Warszawa 2016

5. Najlepszy E., Finanse miedzynarodowe przedsigbiorstw, PWE, Warszawa 2013

Uzupehhiajaca:
1. Bien W., Zarzadzanie finansami przedsigbiorstwa, DIFIN, Warszawa 2011
2. L. Bednarski, Analiza finansowa w przedsigbiorstwie, PWE, Warszawa 2007



http://83.16.168.250:81/cgi-bin/moloptivumopac.dll?bc&sID=0&lTyp=1&let=Zarz_dzanie%20personelem
http://83.16.168.250:81/cgi-bin/moloptivumopac.dll?bc&sID=0&lTyp=1&let=Zarz_dzanie%20zasobami%20ludzkimi

Sylabus przedmiotu: Logistyka w sytuacjach kryzysowych

1. Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot: WSSG w Przeworsku

2. Nazwa modutu: przedmiot specjalnosciowy
Nazwa przedmiotu: Logistyka w sytuacjach kryzysowych
Status przedmiotu: do wyboru

3. Kierunek studiow: Zarzadzanie
Poziom studiow: studia drugiego stopnia
Forma studiow: studia niestacjonarne
Profil studiéw: profil praktyczny
Semestr: 11
Rok: 1T

4. Nazwa jednostki, dla ktorej przedmiot jest oferowany: Wydzial Ekonomii

5. Informacje o przedmiocie:

a) rodzaj zajeé Cwiczenia

b) liczba godzin Cwiczenia: 9 | ||

c¢) metody dydaktyczne ¢wiczenia z wykorzystaniem metod wspomagajacych aktywnos¢
w grupach, analiza tekstow z dyskusja, studia przypadkow, opracowanie
projektu.

d) miejsce realizacji Cwiczenia pomieszczenia dydaktyczne Uczelni

zajec

e) forma zaliczenia Cwiczenia: zaliczenie na ocene

f) sposob zaliczenia Cwiczenia: projekt i jego ustna prezentacja

g) punkty ECTS 1,0

h) jezyk wyktadowy jezyk polski

6. Nazwisko i imi¢ oraz stopien naukowy koordynatora przedmiotu:
Tytut naukowy, stopien naukowy lub tytut zawodowy osoby (0s6b) prowadzacej (prowadzacych) przedmiot:
|| Cwiczenia || ||

7. Wymagania wstepne: Znajomo$¢ podstawowych zagadnien z zakresu zarzadzania, logistyki oraz
funkcjonowania organizacji.

8. Celem przedmiotu jest: Poznanie zasad organizacji i funkcjonowania procesow logistycznych w sytuacjach kryzysowych
oraz nabycie umiejetnosci planowania i koordynowania dziatan logistycznych w warunkach zagrozenia i ograniczonej
dostepnosci zasobow. Przygotowanie studentow do identyfikacji potrzeb logistycznych, oceny ryzyka oraz podejmowania
decyzji zwigzanych z zabezpieczeniem logistycznym dziatan kryzysowych.

9. Tresci programowe:
Cwiczenia

Wprowadzenie w tematyke zajec oraz przedstawienie oczekiwanych efektow uczenia sig, sposobu ich realizacji
1 kryteriéw zaliczenia przedmiotu.

Istota, rodzaje i charakterystyka sytuacji kryzysowych. Zrodta i skutki zagrozen dla funkcjonowania
organizacji i spoteczenstwa.

Istota i zadania logistyki w sytuacjach kryzysowych. Miejsce zabezpieczenia logistycznego w systemie
zarzadzania kryzysowego.

Planowanie potrzeb i zasobow logistycznych w sytuacjach kryzysowych. Identyfikacja ograniczen oraz
ustalanie priorytetow dziatania.

Organizacja dostaw i dystrybucji §rodkow zaopatrzenia. Transport 0sob, materialow i zasobow w warunkach
kryzysowych.

Zarzadzanie zapasami i infrastrukturg logistyczna w sytuacjach zagrozenia. Tworzenie i wykorzystanie rezerw.
Organizacja ewakuacji oraz zabezpieczenie logistyczne ludnosci poszkodowanej. Zaopatrzenie w wodg,
zywnosc, srodki medyczne i inne dobra pierwszej potrzeby.

Koordynacja dziatan podmiotow uczestniczacych w reagowaniu kryzysowym. Przeplyw informacji i

podejmowanie decyzji logistycznych.




wybranego zdarzenia.

Analiza przypadkoéw sytuacji kryzysowych oraz opracowanie koncepcji zabezpieczenia logistycznego

10. Efekty uczenia sig:

Lp. | Opis efektow uczenia si¢ Odniesienie do
kierunkowych efektow
uczenia si¢
1. Student zna podstawowe pojecia, zasady oraz zadania logistyki K W03
realizowanej w sytuacjach kryzysowych.
2. Student potrafi identyfikowac¢ i analizowaé potrzeby logistyczne K U03
wynikajace z rodzaju i skali sytuacji kryzysowe;.
3. Student potrafi zaplanowaé podstawowe dziatania w zakresie K U05
zaopatrzenia, transportu, magazynowania, dystrybucji i zabezpieczenia
logistycznego w sytuacji kryzysowe;j.
4, Student jest gotow do odpowiedzialnego komunikowania si¢ i K K04
wspoOtpracy z otoczeniem. B
11. Sposoby weryfikacji zaktadanych efektow uczenia si¢ osiaganych przez studenta:
Sposoby
weryfikacji
Opis efektow uczenia si¢ zaktadanych
efektow uczenia
sie
Projekt
Student zna i rozumie podstawowe pojecia, zasady oraz zadania logistyki w sytuacjach X
kryzysowych.
Student zna zasady planowania i organizowania zabezpieczenia logistycznego oraz rolg podmiotow X
uczestniczacych w dziataniach kryzysowych.
Student potrafi identyfikowac i analizowac potrzeby logistyczne wynikajace z rodzaju i skali X
sytuacji kryzysowe;.
Student potrafi planowac¢ dziatania w zakresie zaopatrzenia, transportu, magazynowania i X
dystrybucji zasobéw w sytuacjach kryzysowych.
Student jest gotowy do wspotpracy i odpowiedzialnego podejmowania decyzji podczas X
organizowania dziatan logistycznych w sytuacjach kryzysowych.
12. Kryteria oceny osiagnietych efektow uczenia si¢ dla kazdej formy zajeé: */**
na ocen¢ 3 na oceng 3,5 na oceng 4 na ocen¢ 4,5 na oceng¢ 5
od 51% wszystkich | od 62,5% od 75% wszystkich | od 82,5% wszystkich | od 90 %
mozliwych wszystkich mozliwych mozliwych punktéw | wszystkich
punktéw do mozliwych punktéw do do zdobycia mozliwych
zdobycia punktéw do zdobycia punktéw do
zdobycia zdobycia

*Szczegblowe kryteria oceny poszczegdlnych wytwordéw prac studentow (metod weryfikacji efektow uczenia si¢) opracowuje

i przedstawia studentom nauczyciel akademicki prowadzacy dang forme zajec.

**Wykaz pytan i tematow oraz wytwory prac studentow lub innych dowodéw na osiagnigcie wszystkich zatozonych efektow

uczenia si¢ wraz z punktacja przechowywane sg w przeznaczonym do tego celu pomieszczeniu.




13. Bilans punktow ECTS:

- Rodzaj zajeé Liczba godzin Liczba punktow
S ECTS
=2 iat w éwiczeni 9 0,4
5 S‘ Udziat w ¢wiczeniach s
g § o Udziat w konsultacjach 1,5 0,05
E ERy Udziat w zaliczeniu 2,0 0,05
s .8 <
N N .2 12,5 0,5
ST E RAZEM
2 0 ; :

_‘.; ? ;‘é Przygotowanie do ¢wiczen 2 0,1

"2 —q%) Przygotowanie do zaliczenia 3 0,1

c—

Q

-[% % Inna: projekt 7,5 0,3
= RAZEM 12,5 0,5

14. Wykaz literatury przedmiotu:

Obowigzkowa:
12. E. Nowak, Logistyka w sytuacjach kryzysowych, Akademia Obrony Narodowej, Warszawa, 2009.
13. E. Nowak, Zarzadzanie logistyczne w sytuacjach kryzysowych, Akademia Obrony Narodowe;j,
Warszawa, 2013.
14. W. Lidwa, W. Krzeszowski, W. Wiecek, Zarzadzanie w sytuacjach kryzysowych, Akademia Obrony
Narodowej, Warszawa, 2010.

Uzupehniajaca:
16. K. Ficon, Logistyka kryzysowa. Procedury, potrzeby, potencjat, BEL Studio, Warszawa, 2011.
17. W. Skomra, Zarzadzanie kryzysowe. Praktyczny przewodnik, Presscom, Wroctaw, 2016.
18. J. Golegbiewski, Zarzadzanie kryzysowe na szczeblu samorzagdowym. Teoria i praktyka, Difin,
Warszawa, 2015.




Sylabus przedmiotu: Polityka ekonomiczna

1. Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot: WSSG w Przeworsku

2. Nazwa modutu: modut przedmiotéw specjalnosciowych
Nazwa przedmiotu: Polityka ekonomiczna
Status przedmiotu: do wyboru

3. Kierunek studiow: Zarzadzanie
Poziom studiow: studia drugiego stopnia
Forma studiow: studia niestacjonarne
Profil studiow: profil praktyczny
Semestr: [V
Rok: II

4. Nazwa jednostki, dla ktorej przedmiot jest oferowany: Wydzial Ekonomii

5. Informacje o przedmiocie:

a) rodzaj zajeé wyktad, ¢wiczenia

b) liczba godzin wyktad: 10 | éwiczenia: 12 ||

c¢) metody dydaktyczne wyklad z prezentacjg multimedialna, wyktad informacyjny, studium
przypadku, metoda projektowa
¢wiczenia: metody aktywizujace, studium przypadku, zadania problemowe,
praca z materiatami zrodlowymi, praca w grupach, prezentacja i omowienie
wynikow.

d) miejsce realizacji wyktad: zdalnie, z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odleglos¢

zajel (online)
¢wiczenia: pomieszczenia dydaktyczne Uczelni

e) forma zaliczenia wyklad: zaliczenie na oceng
¢wiczenia: zaliczenie na ocene

f) sposob zaliczenia wyklad: zaliczenie pisemne (pytania otwarte)
¢wiczenia: projekt, aktywno$¢

g) punkty ECTS 4,0

h) jezyk wyktadowy jezyk polski

6. Nazwisko 1 imi¢ oraz stopien naukowy koordynatora przedmiotu:

Tytut naukowy, stopien naukowy Iub tytut zawodowy osoby (0séb) prowadzacej (prowadzacych) przedmiot:
wyktad
¢wiczenia

7. Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza z zakresu ekonomii

8. Cel przedmiotu: Celem ksztalcenia jest zapoznanie studentow z wiedzg w zakresie teorii i praktyki polityki
gospodarcze;j.




9. Tre$ci programowe:

Wyklad

Wprowadzenie w tematyke zaje¢ oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji
1 szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.
Pojecie i funkcje polityki.

Polityka gospodarcza jako nauka.

Funkcje polityki gospodarcze;j.

Polityka gospodarcza a polityka spoteczna.
Wazrost i rozw0j gospodarczy.

Czynniki wzrostu gospodarczego.

Szara strefa.

Polityka fiskalna.

Polityka monetarna.

Cwiczenia

Wprowadzenie w tematyke zaje¢¢ oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji
1 szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.
Rynek oraz ustroje gospodarcze.

Uwarunkowania polityki gospodarcze;j.

Polityka strukturalna.

Polityka przemystowa.

Polityka zywnosciowa.

Polityka regionalna.

Polityka ochrony srodowiska.

Polityka naukowa i innowacyjna.

Polityka inwestycyjna.

Polityka zatrudnienia.

10. Efekty uczenia sig:

Lp. | Opis efektow uczenia si¢ Odniesienie do
kierunkowych efektow
uczenia si¢

1. Student ma poglebiong wiedze z zakresu polityki gospodarczej jako K W03
nauki i praktyki

2. Student potrafi analizowac biezaca polityke gospodarcza. K U06

3. Student ma $§wiadomos¢ ztozono$ci procesow polityki gospodarczej K K07

11. Sposoby weryfikacji zakladanych efektow uczenia si¢ osiaganych przez studenta:

Sposoby weryfikacji zakladanych
efektow uczenia si¢
Opis efektow uczenia si¢ Zaliczenie |  projekt aktywnos¢
pisemne
(pytania
otwarte)
Student ma poglebiong wiedze¢ z zakresu polityki gospodarczej jako X X
nauki i praktyki
Student potrafi analizowac biezaca polityke gospodarcza. X X
Student ma $wiadomos$¢ ztozonos$ci procesow polityki gospodarczej X




12. Kryteria oceny osiagnigtych efektow uczenia si¢ dla kazdej formy zajec: */**

na oceng 3 na oceng 3,5 na oceng 4 na ocen¢ 4,5 na oceng 5
od 51% wszystkich | od 62,5% od 75% wszystkich | od 82,5% wszystkich | od 90 %
mozliwych wszystkich mozliwych mozliwych punktéow | wszystkich
punktéw do mozliwych punktéw do do zdobycia mozliwych
zdobycia punktéw do zdobycia punktow do

zdobycia zdobycia

*Szczegdlowe kryteria oceny poszczegdlnych wytwordw prac studentow (metod weryfikacji efektdw uczenia si¢) opracowuje
i przedstawia studentom nauczyciel akademicki prowadzacy dang formg zajec.

**Wykaz pytan i tematow oraz wytwory prac studentéw lub innych dowoddéw na osiggniecie wszystkich zalozonych efektow
uczenia si¢ wraz z punktacja przechowywane sa w przeznaczonym do tego celu pomieszczeniu.

13. Bilans punktéow ECTS:
- % Rodzaj zajec Liczba godzin Liczba punktow
& 8 ECTS
8§ R )
é g E £ | Udzial w wyktadach 10 0,4
SED E Udziat w éwiczeniach 12 0,4
S
P g "§ Es Udziat w konsultacjach* 12 0,5
o ]
37 % 'S | Udziat w zaliczeniu 8 0,4
T &%
N 22 |razem 42 1,7
=
§ Przygotowanie do wyktadow 14 0,5
e o Przygotowanie do ¢wiczen 10 0,5
<SS =
% 5 Przygotowanie do zaliczenia 14 0,5
2o
5
g % | Projekt 20 0,8
3 RAZEM 58 23

14. Wykaz literatury przedmiotu:

Obowiazkowa:
15. B. Winiarski (red.), Polityka gospodarcza, PWE, Warszawa 2007.
16. R. Kisiel (red.), Polityka gospodarcza: zagadnienia wybrane, UWM, Olsztyn, 2013.
17. J. Kaja, Polityka gospodarcza. Wstep do teorii, Wydawnictwo SGH, Warszawa 2014

Uzupetniajaca:

19. N. Acocella, Zasady polityki gospodarczej, PWE, Warszawa 2003.

20. J.L. Bednarczyk (red.), Mechanizmy i zrédta wzrostu gospodarczego, CeDeWu, Warszawa 2008

21. A. Kosztowniak, M. Sobol, Wspoétczesna polityka gospodarcza, Wydawnictwo: CeDeWu, Warszawa 2016



http://www.nieprzeczytane.pl/autor/Kosztowniak+Aneta
http://www.nieprzeczytane.pl/wydawnictwo/CeDeWu

Sylabus przedmiotu: e-Marketing

1. Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot: WSSG w Przeworsku

2. Nazwa modutu: modut przedmiotéw specjalnosciowych
Nazwa przedmiotu: e-Marketing
Status przedmiotu: do wyboru

3. Kierunek studiow: Zarzadzanie
Poziom studiow: studia drugiego stopnia
Forma studiow: studia niestacjonarne
Profil studiow: profil praktyczny
Semestr: [V
Rok: II

4. Nazwa jednostki, dla ktorej przedmiot jest oferowany: Wydzial Ekonomii

5. Informacje o przedmiocie:

a) rodzaj zajeé wyktad/¢wiczenia

b) liczba godzin wyktad: 10 | éwiczenia: 12 ||

c¢) metody dydaktyczne wyklad z prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny i problemowy,
objasnienie, metody przypadkow

¢wiczenia: ¢wiczenia problemowe, analiza przypadkow, rozwiazywanie
zadan praktycznych, praca indywidualna i zespotowa, dyskusja dydaktyczna.

d) miejsce realizacji wyktad: zdalnie, z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢
zajec (online)
¢wiczenia: pomieszczenia dydaktyczne Uczelni
e) forma zaliczenia wyklad: zaliczenie na oceng
¢wiczenia: zaliczenie na oceng
f) sposdb zaliczenia Wyktad: zaliczenie pisemne (pytania otwarte)
¢wiczenia: kolokwium pisemne (pytania otwarte), projekt
g) punkty ECTS 4,0
h) jezyk wyktadowy jezyk polski

6. Nazwisko i imi¢ oraz stopien naukowy koordynatora przedmiotu:

Tytut naukowy, stopien naukowy lub tytut zawodowy osoby (0s6b) prowadzacej (prowadzacych) przedmiot:
wyktad
¢wiczenia

7. Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza z zakresu z zakresu ekonomii, organizacji i zarzadzania, marketingu,
badan rynkowych i marketingowych, technologii informatycznych

8. Cel przedmiotu: Celem ksztalcenia jest nabycie wiedzy i umiej¢tno$ci zarzadzania e-Marketingiem we
wspotczesnym zinformatyzowanym przedsi¢biorstwie.




9. Tre$ci programowe:

Wyklad

Wprowadzenie w tematyke zajgc oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji
1 szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Pojecie 1 istota dziatan marketingowych w Internecie.

Historia Internetu. Internet Polsce. Zalety i wady prowadzenia dziatalno$ci za pomoca Internetu .
Internetowy marketing-mix

Promocja w Internecie: reklama, programy lojalnosciowe, kampanie promocyjne

E-handel, sprzedaz internetowa

E-mailing

Web 2.0 i Web3.0 — wykorzystanie komercyjne

Nowoczesne tendencje w marketingu internetowym

Cwiczenia

Wprowadzenie w tematyke zaje¢ oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji
i szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Skuteczne wykorzystanie Internetu w marketingu.

E-marketing, podstawowe pojecia

Roéznice pomiedzy klasycznym marketingiem a e-marketingiem

Dyskusja recepcji kampanii promocyjnych w Internecie.

E-wizerunek

Analiza sprzedazy produktow przy wykorzystaniu sieci Internet.

Projektowanie kampanii e-mailingowe;j

Najczesciej popetniane bledy w dziatalnosci marketingowej w Internecie
Problemy etyczne i prawne zwigzane z Internetem

Projektowanie wlasnej dziatalno$ci gospodarczej przy wykorzystaniu sieci Internet

10. Efekty uczenia sig:

Lp. | Opis efektow uczenia si¢ Odniesienie do
kierunkowych efektow
uczenia si¢

1. Student opisuje standardowe narzedzia informatyczne gromadzenia i K W14
analizy danych w systemie informacji marketingowej

2. Student zna i opisuje standardowe narzedzia informatyczne K WI2
gromadzenia i analizy danych w systemie informacji marketingowe;j

3. Student potrafi pozyskiwac, analizowa¢, przetwarzaé¢ K U13
1 krytycznie ocenia¢ przydatnos$¢ uzyskanych danych
z Internetu

4. Student szczegdtowo opisywac i krytycznie ocenia¢ wykorzystywane K U02

przez przedsigbiorstwa strategie w marketingu internetowym formutujac
wlasne opinie
i zalecenia

5. Student potrafi nawigzywac kontakty i funkcjonowaé K K02
w sieci Internet bedac §wiadomy zagrozen wynikajacych z ograniczen
spotecznych sieci




11. Sposoby weryfikacji zakladanych efektow uczenia si¢ osiaganych przez studenta:

Sposoby weryfikacji zaktadanych
efektéw uczenia si¢
Opis efektow uczenia sig Zaliczenie | Kolokwium Inna:
pisemne pisemne projekt
(pytania (pytania
otwarte) otwarte)
Student opisuje standardowe narzgdzia informatyczne gromadzenia i X
analizy danych w systemie informacji marketingowej
Student zna i opisuje standardowe narzedzia informatyczne X X
gromadzenia i analizy danych w systemie informacji marketingowej
Student potrafi pozyskiwaé, analizowac, przetwarzac i krytycznie X X
ocenia¢ przydatnos¢ uzyskanych danych z Internetu
Student szczegdtowo opisywac i krytycznie ocenia¢ wykorzystywane X
przez przedsicbiorstwa strategie w marketingu internetowym
formulujac wlasne opinie i zalecenia
Student potrafi nawigzywac kontakty i funkcjonowaé w sieci Internet X
bedac swiadomy zagrozen wynikajacych z ograniczen spotecznych
sieci
12. Kryteria oceny osiagnietych efektow uczenia si¢ dla kazdej formy zajeé: */**
na ocen¢ 3 na oceng 3,5 na oceng 4 na ocen¢ 4,5 na oceng 5
od 51% wszystkich | od 62,5% od 75% wszystkich | od 82,5% wszystkich | od 90 %
mozliwych wszystkich mozliwych mozliwych punktow | wszystkich
punktéw do mozliwych punktéw do do zdobycia mozliwych
zdobycia punktéw do zdobycia punktow do
zdobycia zdobycia

*Szczegotowe kryteria oceny poszczegdlnych wytworow prac studentéw (metod weryfikacji efektow uczenia si¢)
opracowuje i przedstawia studentom nauczyciel akademicki prowadzacy dang forme zajec.

**Wykaz pytan i tematéw oraz wytwory prac studentéw lub innych dowoddéw na osiagniecie wszystkich
zatozonych efektdow uczenia si¢ wraz z punktacja przechowywane sa w przeznaczonym do tego celu

pomieszczeniu.
13. Bilans punktow ECTS:
- %) Rodzaj zajec Liczba godzin Liczba punktéw ECTS
g =3
§ §03 Udziat w wyktadach 10 0.4
282§
g o §0 = Udzial w ¢wiczeniach 12 0.4
5.9 2
=) g g3 Udzial w konsultacjach 9 0,4
2L . . . 6 0,3
S g Udziat w zaliczeniu ’
=7 28
N N
82 RAZEM 37 1.5
=
Przygotowanie do wyktadow 10 0,4
S Przygotowanie do ¢wiczen 15 0,6
g
g g Przygotowanie do zaliczenia 8 0,3
- O
é g Przygotowanie do kolokwium 10 0,4
o) 72
g Inna: projekt 20 0,8
N
RAZEM 63 2,5




14. Wykaz literatury przedmiotu:

Obowigzkowa:
18. T. Frontczak T. — Twoj biznes w Internecie. Podrecznik e-marketingu, Wyd. Axel Springer Polska,
Warszawa 2009
19. R. Macik R. — Wykorzystanie Internetu w badaniach marketingowych, Wyd. UMCS, Lublin 2009
20. K. Pankiewicz, E-marketing w akcji, Helion, Gliwice 2008
J. Reed, Marketing internetowy. Szybkie tacze z klientami, Wyd. Helion, Gliwice 2012

Uzupehniajaca:

22. Czubala A., Niestroj R. E., Pabian A. M., Marketing w przedsigbiorstwie — ujecie operacyjne, wyd.
Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne 2020

23. P. Michalak, D. Daszkiewicz, A. Musz , Marketing wirusowy w Internecie, Wyd. Helion, Gliwice 2009

24. M. Zukowski, Twoja firma w social mediach. Podrecznik marketingu internetowego dla matych i
$rednich przedsigbiorstw, Wydawnictwo Helion, Warszawa 2016

25. J. Krélewski, P. Sala, E-marketing. Wspotczesne trendy. Pakiet startowy, PWN, Warszawa 2016



http://www.empik.com/szukaj/produkt?publisherFacet=Wydawnictwo+Helion

Sylabus przedmiotu: Rozwdéj lokalny i regionalny

1. Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot: WSSG w Przeworsku

2. Nazwa modutu: modut przedmiotéw specjalnosciowych
Nazwa przedmiotu: Rozwéj lokalny i regionalny
Status przedmiotu: do wyboru

3. Kierunek studiow: Zarzadzanie
Poziom studiow: studia drugiego stopnia
Forma studiow: studia niestacjonarne
Profil studiow: profil praktyczny
Semestr: [V
Rok: II

4. Nazwa jednostki, dla ktorej przedmiot jest oferowany: Wydzial Ekonomii

5. Informacje o przedmiocie:

a) rodzaj zajeé wyktad, ¢wiczenia
b) liczba godzin wyktad: 10 | éwiczenia: 12 ||
c¢) metody dydaktyczne wyklad z prezentacjg multimedialna, wyktad informacyjny, studium

przypadku, metoda projektowa
¢wiczenia: ¢wiczenia problemowe, analiza przypadkow, rozwiazywanie
zadan praktycznych, praca indywidualna i zespotowa, dyskusja dydaktyczna.

d) miejsce realizacji wyktad: zdalnie, z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢
zajec (online)
¢wiczenia: pomieszczenia dydaktyczne Uczelni
e) forma zaliczenia wyktad: zaliczenie na oceng
¢wiczenia: zaliczenie na oceng
f) sposdb zaliczenia wyklad: zaliczenie pisemne (pytania otwarte)
¢wiczenia: projekt, aktywno§¢
g) punkty ECTS 4,0
h) jezyk wyktadowy jezyk polski

6. Nazwisko i imi¢ oraz stopien naukowy koordynatora przedmiotu:

Tytut naukowy, stopien naukowy lub tytut zawodowy osoby (0s6b) prowadzacej (prowadzacych) przedmiot:
wyktad
¢wiczenia

7. Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza z zakresu ekonomii

8. Cel przedmiotu: Celem ksztalcenia jest zapoznanie studentow z wiedza w zakresie uwarunkowan rozwoju
lokalnego i regionalnego.




9. Tre$ci programowe:
Wyktad

Wprowadzenie w tematyke zaje¢ oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji
1 szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Pojecie i funkcje polityki.

Teoretyczne podstawy rozwoju regionalnego i lokalnego.

Mechanizmy regulacji rozwoju spoteczno-gospodarczego.

Pojecie polityki regionalne;.

Polityka, programowanie a planowanie.

Budowa programu rozwoju jednostki terytorialne;.

Strategia rozwoju jako instrument zarzadzania regionem.

Cwiczenia

Wprowadzenie w tematyke zaje¢ oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektéw, sposobu ich realizacji
1 szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Elementy polityki regionalnej i lokalne;.

Dokumenty strategiczne w polityce regionalnej i lokalne;.

Opracowanie diagnozy spoteczno-gospodarczej wybranego obszaru.

Analiza SWOT/TOWS wybranego obszaru.

Formutowanie celow strategii.

Zrodta finansowania dziatan w polityce regionalnej i lokalnej.

Procedura tworzenia i wdrazania strategii rozwoju regionalnego i lokalnego.

10. Efekty uczenia sig:

Lp. | Opis efektow uczenia si¢ Odniesienie do
kierunkowych efektow
uczenia si¢

1. Student zna podstawy teoretyczne polityki rozwoju regionalnego i K W03
lokalnego

2. Student potrafi analizowa¢ polityke rozwoju regionalnego i lokalnego K U06

3. Student ma §wiadomos¢ ztozono$ci procesow polityki regionalne;j i K K07
lokalnej

11. Sposoby weryfikacji zaktadanych efektow uczenia si¢ osigganych przez studenta:

Sposoby weryfikacji zaktadanych
efektow uczenia si¢
Opis efektow uczenia sig Zaliczenie projekt aktywnos$¢

pisemne

(pytania

otwarte)
Student zna podstawy teoretyczne polityki rozwoju regionalnego i X X
lokalnego
Student potrafi analizowac polityke rozwoju regionalnego i X X
lokalnego
Student ma §wiadomos¢ zlozonos$ci procesow polityki regionalne;j i X
lokalnej




12. Kryteria oceny osiagnigtych efektow uczenia si¢ dla kazdej formy zajec: */**

na oceng 3 na oceng 3,5 na oceng 4 na ocen¢ 4,5 na oceng 5
od 51% wszystkich | od 62,5% od 75% wszystkich | od 82,5% wszystkich | od 90 %
mozliwych wszystkich mozliwych mozliwych punktéow | wszystkich
punktéw do mozliwych punktéw do do zdobycia mozliwych
zdobycia punktéw do zdobycia punktow do

zdobycia zdobycia

*Szczegdlowe kryteria oceny poszczegdlnych wytwordw prac studentow (metod weryfikacji efektdw uczenia si¢) opracowuje
i przedstawia studentom nauczyciel akademicki prowadzacy dang formg zajec.

**Wykaz pytan i tematow oraz wytwory prac studentéw lub innych dowoddéw na osiggniecie wszystkich zalozonych efektow
uczenia si¢ wraz z punktacja przechowywane sa w przeznaczonym do tego celu pomieszczeniu.

13. Bilans punktéow ECTS:
= % Rodzaj zajec Liczba godzin Liczba punktow
g s % ECTS
N
i © B 'E | Udzial w wykladach 10 0,4
2803
S5 E Udziat w éwiczeniach 12 0,5
S
P g "§ Es Udziat w konsultacjach 11 0,5
o ]
37 % 'S | Udziat w zaliczeniu 9 0,3
T &%
N2 = |RazEM 42 1,7
§ Przygotowanie do wyktadow 14 0,5
8. Przygotowanie do ¢wiczen 10 0,5
< yg
<SS =
% 5 Przygotowanie do zaliczenia 14 0,5
2o
5
g % | Projekt 20 0,8
3 RAZEM 58 23

14. Wykaz literatury przedmiotu:

Obowiazkowa:

21. Z. Strzelecki (red.), Gospodarka regionalna i lokalna, PWN, Warszawa 2008.

22. J. Hadynski, Strategie rozwoju lokalnego. Aspekty lokalne i regionalne rozwoju terytorialnego,
UAM Wydawnictwo Naukowe, Poznan 2013

23. K. Kucinski, Przedsigbiorczo$¢ a rozwoj regionalny w Polsce, Difin, Warszawa2010

Uzupehiajgca:
26. T. Kudtacz, Programowanie rozwoju regionalnego, PWN, Warszawa 1999.
27. A Szewczuk, M. Kogut-Jaworska, Rozwoj lokalny i regionalny. Teoria i praktyka, Wydawnictwo C.H.
Beck, Warszawa 2011
28. Wybrane strategie rozwoju kraju, regionow i lokalne.



http://ksiegarnia.pwn.pl/autor/Kazimierz-Kucinski,a,74650764
http://ksiegarnia.pwn.pl/wydawca/Difin,w,69500931
https://www.ksiegarnia.beck.pl/autor/adam-szewczuk-2210
https://www.ksiegarnia.beck.pl/autor/magdalena-kogut-jaworska-2211

Sylabus przedmiotu: e- Biznes

1. Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot: WSSG w Przeworsku

2. Nazwa modutu: modut przedmiotéw specjalnosciowych
Nazwa przedmiotu: e- Biznes
Status przedmiotu: do wyboru

3. Kierunek studiow: Zarzadzanie
Poziom studiow: studia drugiego stopnia
Forma studiow: studia niestacjonarne
Profil studiow: profil praktyczny
Semestr: [V
Rok: II

4. Nazwa jednostki, dla ktorej przedmiot jest oferowany: Wydzial Ekonomii

5. Informacje o przedmiocie:

a) rodzaj zajeé wyktad/¢wiczenia

b) liczba godzin wyktad: 10 | éwiczenia: 12 ||

c¢) metody dydaktyczne wyklad z prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny i problemowy,
objasnienie, metody przypadkow
¢wiczenia: metody aktywizujace, studium przypadku, zadania problemowe,
praca z materiatami zrodlowymi, praca w grupach, prezentacja i omowienie
wynikow.

d) miejsce realizacji wyktad: zdalnie, z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odleglos¢

zajel (online)
¢wiczenia: pomieszczenia dydaktyczne Uczelni

e) forma zaliczenia wyklad: zaliczenie na oceng
¢wiczenia: zaliczenie na ocene

f) sposob zaliczenia Wyktad: zaliczenie pisemne (pytania otwarte)
¢wiczenia: kolokwium pisemne (pytania otwarte), projekt

g) punkty ECTS 4,0

h) jezyk wyktadowy jezyk polski

6. Nazwisko 1 imi¢ oraz stopien naukowy koordynatora przedmiotu:

Tytut naukowy, stopien naukowy lub tytul zawodowy osoby (0sdb) prowadzacej (prowadzacych) przedmiot:

wyktad

¢wiczenia

7. Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza z zakresu z zakresu ekonomii, organizacji i zarzadzania, marketingu,

badan rynkowych i marketingowych

8. Cel przedmiotu: Celem ksztalcenia jest przekazanie aktualnej wiedzy w zakresie merytorycznym przedmiotu

wyktadu oraz praktycznym wykorzystaniu poznanych metod, narzedzi i technik stosowanych w e-biznesie.




9. Tre$ci programowe:

Wyklad

Wprowadzenie w tematyke zajgc oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji
1 szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.
Przedsiebiorstwo w globalnym spoleczenstwie informacyjnym
Problemy badania spoteczenstwa informacyjnego

Internet - nowy wymiar dziatalnosci przedsi¢gbiorstwa
Gospodarka elektroniczna - definicje, sktadniki

Gloéwne rozwigzania handlu elektronicznego

Elektroniczna wymiana danych (edi).

Standardy w gospodarce elektronicznej

Bankowo$¢ elektroniczna i ptatnosci elektroniczne
Zagrozenia w gospodarce elektroniczne;j

Cwiczenia

Wprowadzenie w tematyke zaje¢ oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji
1 szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Rynek elektroniczny i handel elektroniczny

Handel tradycyjny a internetowy

Tradycyjny handel elektroniczny a elektroniczny handel internetowy

Analiza rynku i obszar6w zastosowan e-gospodarki w Polsce

Potrzeba integracji systemow informacyjnych - przestanki tworzenia elektronicznych platform wspolpracy
Realizacja oczekiwan partneréw wobec elektronicznych platform wspotpracy w tancuchach logistycznych
Rozwoj IT w bankowos$ci

Ustugi e-banking

Rodzaje zagrozen w gospodarce elektronicznej

Klasyfikacja potencjalnych strat

10. Efekty uczenia sig:

Lp. | Opis efektow uczenia si¢ Odniesienie do
kierunkowych efektow
uczenia si¢

1. Student zna ekonomiczne, spoteczne, technologiczne K W07
i prawne uwarunkowania e-biznesu

2. | Student zna podstawowe wzorce zachowania konsumentéw w Internecie K W12
i w systemach informacyjno-komunikacyjnych

3. Student potrafi krytycznie analizowa¢, interpretowac K U10

1 ocenia¢ zjawiska z zakresu funkcjonowania firm w gospodarce
cyfrowej w formie opracowan pisemnych
i je prezentowac

4, Student umie formutowaé problemy projektowe, a takze planowac i K U12
kontrolowac¢ realizacje projektow
i programow oraz zarzadzac portfelem projektow

5. Student wykazuje postawy przedsigbiorcze w zakresie rozwigzywania K K06
problemow oraz poszukiwania
i wdrazania innowacji.




11. Sposoby weryfikacji zakladanych efektow uczenia si¢ osiaganych przez studenta:

Sposoby weryfikacji zaktadanych
efektéw uczenia si¢
Opis efektow uczenia sig Zaliczenie | Kolokwium Projekt

pisemne pisemne

(pytania (pytania

otwarte) otwarte)
Student zna ekonomiczne, spoteczne, technologiczne i prawne X
uwarunkowania e-biznesu
Student zna podstawowe wzorce zachowania konsumentow w X X
Internecie i w systemach informacyjno-komunikacyjnych
Student potrafi krytycznie analizowag, interpretowac i oceniac X X
zjawiska z zakresu funkcjonowania firm w gospodarce cyfrowej
Student umie formutowaé problemy projektowe, a takze planowac i X
kontrolowac¢ realizacje projektow i programow oraz zarzadzac
portfelem projektow
Student wykazuje postawy przedsigbiorcze w zakresie X
rozwigzywania problemow oraz poszukiwania i wdrazania innowacji.

12. Kryteria oceny osiagnietych efektow uczenia si¢ dla kazdej formy zajeé: */**
na ocen¢ 3 na ocen¢ 3,5 na oceng 4 na ocen¢ 4,5 na oceng 5
od 51% wszystkich | od 62,5% od 75% wszystkich | od 82,5% wszystkich | od 90 %
mozliwych wszystkich mozliwych mozliwych punktow | wszystkich
punktéw do mozliwych punktéw do do zdobycia mozliwych
zdobycia punktéw do zdobycia punktéw do
zdobycia zdobycia

*Szczegotowe kryteria oceny poszczegdlnych wytworow prac studentéw (metod weryfikacji efektow uczenia si¢)
opracowuje 1 przedstawia studentom nauczyciel akademicki prowadzacy dang forme zajec.

**Wykaz pytan i tematéw oraz wytwory prac studentow lub innych dowodéw na osiagniecie wszystkich
zatozonych efektow uczenia si¢ wraz z punktacja przechowywane sa w przeznaczonym do tego celu

pomieszczeniu.

13. Bilans punktow ECTS:

- %) Rodzaj zajec Liczba godzin Liczba punktéw ECTS
) :‘é‘ gv
§ .52 Udziat w wyktadach 10 0,4
2 Q
g -% §0 ::: Udziat w ¢wiczeniach 12 0,5
=) g .g < Udzial w konsultacjach 8 0,3
E>»L0
Q8 %' 'a{i Udzial w zaliczeniu 7 0,3
2%
No2:2 RAZEM 37 1,5
=
Przygotowanie do wyktadow 10 0,4
S Przygotowanie do éwiczen 15 0,6
=
g g Przygotowanie do zaliczenia 8 0,3
- O
é g Przygotowanie do kolokwium 10 0,4
o) 72
g Inna: projekt 20 0,8
N
RAZEM 63 2,5




14. Wykaz literatury przedmiotu:

Obowigzkowa:
24. Misztal A., Funkcjonowanie e-biznesu, wyd. Uniwersytetu L.odzkiego 2019
25. A. Matachowski, Srodowisko wirtualnego klienta, Wyd. AE, Wroctaw 2005
26. C. Olszak, Systemy e-commerce. Technologie internetowe w biznesie, Wyd. AE, Katowice 2004
27. P. Kierzkowska, E-biznes, relacja z klientem, wyd. Helion Gliwice 2007

Uzupetniajaca:

29. A. Afuah, Ch. L. Tucci, Biznes internetowy-strategie i modele, Wyd. Oficyna Ekonomiczna, Krakow 2003
30. P. Majewski, Czas na e-biznes, Wyd. Helion, Gliwice 2007

31. M. Dutko, E-biznes. Poradnik praktyka. Wydawnictwo Helion, Warszawa 2013




Sylabus przedmiotu: Controlling

1. Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot: WSSG w Przeworsku

2. Nazwa modutu: modut przedmiotéw specjalnosciowych
Nazwa przedmiotu: Controlling
Status przedmiotu: do wyboru

3. Kierunek studiow: Zarzadzanie
Poziom studiow: studia drugiego stopnia
Forma studiow: studia niestacjonarne
Profil studiow: profil praktyczny
Semestr: [V
Rok: II

4. Nazwa jednostki, dla ktorej przedmiot jest oferowany: Wydzial Ekonomii

5. Informacje o przedmiocie:

a) rodzaj zajeé wyktad/¢wiczenia
b) liczba godzin wyktad: 10 || ¢wiczenia: 10 ||
¢) metody dydaktyczne wyklad z prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny i problemowy,

¢wiczenia: objasnienie wyktadu, metody przypadkéw, projekty
¢wiczenia: ¢wiczenia problemowe, analiza przypadkow, rozwigzywanie
zadan praktycznych, praca indywidualna i zespotowa, dyskusja dydaktyczna.

d) miejsce realizacji pomieszczenia dydaktyczne Uczelni(pracownia komputerowa)
zajed
¢) forma zaliczenia wyktad: zaliczenie na ocene
¢wiczenia: zaliczenie na oceng
f) sposdb zaliczenia Wyktad: zaliczenie pisemne (pytania otwarte)

¢wiczenia: kolokwium pisemne (pytania otwarte), studium przypadku

g) punkty ECTS 3,0

h) jezyk wyktadowy jezyk polski

6. Nazwisko i imi¢ oraz stopien naukowy koordynatora przedmiotu:
Tytut naukowy, stopien naukowy lub tytut zawodowy osoby (0séb) prowadzacej (prowadzacych) przedmiot:

wyktad

¢wiczenia

7. Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza z zakresu makro- i mikroekonomii, rachunkowos$ci finansowej,

rachunkowosci zarzadczej, zarzadzania finansami przedsigbiorstw, rachunku kosztow oraz matematyki.

8. Cele przedmiotu: Przedmiot jest zorientowany na zaprezentowanie systemu planowania i kontroli kosztow
w przedsiebiorstwie. Podczas zaje¢ prezentowane sg zagadnienia dotyczace praktycznego wykorzystania
sprawozdania finansowego do wprowadzenia systemu controllingu w firmie ze szczegdlnym uwzglednieniem
planowania operacyjnego i strategicznego. Poszczegdlne obszary tematyczne sg objasniane podczas wyktadu
(za wyjatkiem tematow wskazanych do opracowania przez studentoéw w ramach pracy wtasnej), a nastepnie
zagadnienia te sg utrwalane podczas zajg¢ ¢wiczeniowych, na przyktadach firm lokalnych z regionu oraz
globalnych z GPW w Warszawie.




9. Tre$ci programowe:

Wyklad

Wprowadzenie w tematyke zaje¢ oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji i
szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Rachunkowo$¢ jako system pomiaru wartosci ekonomicznych.

Rachunkowo$¢ i controlling w sterowaniu ekonomikg przedsigbiorstwa.
Sterowanie inwestycjami w ujeciu rachunkowosci i controllingu.

Stopa zwrotu projektow inwestycyjnych (kryterium NPV i IRR).

Podstawy rachunku i kontroli kosztow.

Kontrola kosztow wedtug metody odchylen.

Planowanie zyskow i decyzje krotkoterminowe (marza jako wielko$¢ decyzyjna).
Rozrachunek wewnetrzny w przedsigbiorstwie.

Amortyzacja srodkow trwatych a stopien ryzyka firmy.

Koszty zarzadzania zapasami i pozostatymi srodkami obrotowymi.

Sporzadzanie budzetu przedsigbiorstwa i planowanie finansowo-kosztowe.
Controlling w zarzadzaniu strategicznym.

Cwiczenia

Wprowadzenie w tematyke zaje¢ oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji i
szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Ksiegowe ujecie wartosci ekonomicznych.

Wzorcowe wartosci wielkosci ekonomicznych w ujeciu rachunkowosci zarzadczej i controllingu.
Analiza warto$ci pienigdza, wewnetrzna stopa zwrotu, inflacja.

Kalkulacja kosztéw produktow (podzialowa, zleceniowa, produkcji sprzezonej i ubocznej).
Analiza CVP w rachunku wielookresowym.

Stopa zwrotu z kapitatu

Ceny wewnegtrzne produkcji pomocniczej i podstawowej — studium przypadku.

Leasing $rodkow trwatych — casestudy.

Wskazniki obrotowoS$ci zapasow, naleznosci i zobowigzan.

Analiza cen, sprzedazy i rentownosci.

Analiza sprawozdan finansowych przedsiebiorstwa.

Cash flow — analiza przeptywow finansowych w firmie — casestudy.

10. Efekty uczenia sig:

Lp. | Opis efektow uczenia si¢ Odniesienie do
kierunkowych efektow
uczenia si¢

1. Student posiada poglebiona wiedz¢ na temat systemu controllingu w K W02
przedsiebiorstwie.

2. Student ma poglebiong wiedze¢ w zakresie zasad planowania i kontroli K W10
kosztdéw oraz na temat analizy finansowej przedsigbiorstwa.

3. Student potrafi samodzielnie przeprowadzi¢ analiz¢ wskaznikowg K U05

przedsigbiorstwa oraz zaplanowac koszty i przychody w skali miesigca i
roku w firmie.

4, Student posiada umiejetnos$¢ rozumienia i zaplanowania systemu K U06
controllingu w firmie.
5. Student potrafi rozwigzywaé problemy z zakresu controllingu K K02

przedsiebiorstwa w ramach zespotu.




11. Sposoby weryfikacji zakladanych efektow uczenia si¢ osiaganych przez studenta:

Sposoby weryfikacji zaktadanych
efektéw uczenia si¢
Opis efektow uczenia si¢ Zaliczenie | Kolokwium | Inna: case
pisemne pisemne study
(pytania (pytania
otwarte) otwarte)
Student posiada poglebiong wiedze na temat systemu controllingu X X
w przedsigbiorstwie.
Student ma poglgbiong wiedze w zakresie zasad planowania
i kontroli kosztéw oraz na temat analizy finansowej przedsigbiorstwa. X X
Student potrafi samodzielnie przeprowadzi¢ analize wskaznikowa
przedsigbiorstwa oraz zaplanowac¢ koszty i przychody w skali miesigca X X
i roku w firmie.
Student posiada umiejetno$¢ rozumienia i zaplanowania systemu
controllingu w firmie. X X
Student potrafi rozwigzywac problemy z zakresu controllingu X X X
przedsigbiorstwa w ramach zespotu.
12. Kryteria oceny osiagnietych efektow uczenia si¢ dla kazdej formy zajeé: */**
na ocen¢ 3 na oceng 3,5 na oceng 4 na ocen¢ 4,5 na oceng 5
od 51% wszystkich | od 62,5% od 75% wszystkich | od 82,5% wszystkich | od 90 %
mozliwych wszystkich mozliwych mozliwych punktow | wszystkich
punktéw do mozliwych punktéw do do zdobycia mozliwych
zdobycia punktéw do zdobycia punktow do
zdobycia zdobycia

*Szczegolowe kryteria oceny poszczegdlnych wytwordw prac studentow (metod weryfikacji efektdw uczenia si¢) opracowuje

i przedstawia studentom nauczyciel akademicki prowadzacy dang forme zajec.

**Wykaz pytan i tematow oraz wytwory prac studentow lub innych dowoddw na osiggnigcie wszystkich zatozonych efektow

uczenia si¢ wraz z punktacjg przechowywane sg w przeznaczonym do tego celu pomieszczeniu.

13. Bilans punktow ECTS:
= gn Rodzaj zajec Liczba godzin Liczba punktow
g = = ECTS
N N . — .
S g = = Udziat w wyktadach 10 0,4
2 =0
Sg P E Udzial w ¢wiczeniach 10 0,4
> S e
= E '§ g Udzial w konsultacjach 11 0,2
.— [3)
8 % ‘% 'S | Udziat w zaliczeniu 9 0,2
< g R
N 2% |Rrazem 40 12
=
S Przygotowanie do wykltadow 10 0,2
<
a. o Przygotowanie do ¢wiczen 15 0,4
< -
.Tj _§ Przygotowanie do zaliczenia 15 0,4
"‘2 5 Inna:casestudy 20 0,8
=
A RAZEM 60 1.8




14. Wykaz literatury przedmiotu:

Obowigzkowa:

1. Niedbata B., Sierpinska M., Controlling operacyjny w przedsi¢biorstwie, wyd. PWN 2021

2. M. Dobija, Rachunkowos$¢ zarzadcza i controlling, PWN, Warszawa 2016.

3. D¢bski W., Teoretyczne i praktyczne aspekty zarzadzania finansami przedsigbiorstwa, PWN, Warszawa
2016.

4. Czekaj J., Dresler Z., Zarzadzanie finansami przedsigbiorstw, PWN, Warszawa 2016.

Uzupetniajaca:

1. Rachunkowo$¢ zarzadcza — zbior zadan, Praca zbiorowa pod red. R. Kotapskiego, Wyd. Marina, Wroctaw
2009.
3. L. Bednarski, Analiza finansowa w przedsiebiorstwie, PWE, Warszawa 2007.



http://83.16.168.250:81/cgi-bin/moloptivumopac.dll?bc&sID=0&lTyp=1&let=Zarz_dzanie%20personelem
http://83.16.168.250:81/cgi-bin/moloptivumopac.dll?bc&sID=0&lTyp=1&let=Zarz_dzanie%20zasobami%20ludzkimi

Sylabus przedmiotu: Programy komputerowe w rachunkowosci

1. Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot: WSSG w Przeworsku

2. Nazwa modutu: modut przedmiotéw specjalnosciowych
Nazwa przedmiotu: Programy komputerowe w rachunkowosci
Status przedmiotu: do wyboru

3. Kierunek studiow: Zarzadzanie
Poziom studiow: studia drugiego stopnia
Forma studiow: studia niestacjonarne
Profil studiow: profil praktyczny
Semestr: [V
Rok: II

4. Nazwa jednostki, dla ktorej przedmiot jest oferowany: Wydzial Ekonomii

5. Informacje o przedmiocie:

a) rodzaj zajeé wyktad/¢wiczenia
b) liczba godzin wyktad: 10 || ¢wiczenia: 10 ||
c¢) metody dydaktyczne wyklad z prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny i problemowy,

¢wiczenia: objasnienie wyktadu w pracowni komputerowej — praca z
programami F-K w wersji ,,demo”, casestudy, projekty

d) miejsce realizacji pomieszczenia dydaktyczne Uczelni(pracownia komputerowa)
zajel
¢) forma zaliczenia wyklad: zaliczenie na oceng
¢wiczenia: zaliczenie na oceng
f) sposob zaliczenia wyklad: zaliczenie pisemne (pytania otwarte)
¢wiczenia: projekt, studium przypadku
g) punkty ECTS 3,0
h) jezyk wyktadowy jezyk polski

6. Nazwisko i imi¢ oraz stopien naukowy koordynatora przedmiotu:
Tytut naukowy, stopien naukowy lub tytut zawodowy osoby (0s6b) prowadzacej (prowadzacych) przedmiot:
wyktad

¢wiczenia

7. Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza z zakresu makro- i mikroekonomii, rachunkowos$ci finansowe;j,
rachunkowosci zarzadczej, zarzadzania finansami przedsigbiorstw, rachunku kosztow oraz informatyki
1 matematyki.

8. Cele przedmiotu: Przedmiot jest zorientowany na zaprezentowanie systemu finansowo-ksiggowego w wersji
komputerowej na podstawie kilku wybranych wersji oprogramowania kompleksowego F-K ,,demo” firm obecnych
na rynku. Podczas zaje¢ w pracowni komputerowej prezentowane sa zagadnienia dotyczace praktycznego
ksieggowania, rozliczania produkcji i kosztoOw przez programy komputerowe oraz sporzadzenie sprawozdania
finansowego i zeznan podatkowych w wersji e-deklaracje.




9. Tresci programowe:

Wyklad

Wprowadzenie w tematyke zaje¢ oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich
realizacji i szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Rachunkowos$¢ jako system pomiaru wartosci ekonomicznych.

Rachunkowos$¢ i controlling w sterowaniu ekonomikg przedsigbiorstwa.

Istota rachunkowosci komputerowe;.

Ewidencjonowanie i ksiggowanie dokumentéw w programach dla tzw. ,,petnej ksiggowosci”, w Podatkowej
Ksiedze Przychodow i Rozchodoéw i w innych formach dziatalnosci gospodarcze;j.
Oprogramowanie finansowo-ksiggowe dla rachunkowosci budzetowe;j, dla stowarzyszen i fundacji.
Modut ,,Srodki trwale i Wartosci Niematerialne i Prawne”.

Modut ,,Magazyn”.

Modut ,,Sprzedaz i fakturowanie”.

Modut ,,Kadry i Place”.

Modut ,,Rozliczenie produkcji”.

Modut ,,Rozliczenie kosztow”.

Modut ,,Planowanie i controlling”.

Modut Gtowny ,,F-K i sprawozdawczo$¢”.

Modut ,,Podatki i ZUS”.

Jednolity Plik Kontrolny — zasady tworzenia i wykorzystania.

Cwiczenia

Wprowadzenie w tematyke zajec oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich

realizacji i szczegdtowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Ewidencjonowanie i ksiggowanie dokumentéw w programach dla tzw. ,,peinej ksiggowosci”, w Podatkowej
Ksiedze Przychodow i Rozchodéw i w innych formach dziatalno$ci gospodarczej — zapoznanie z programem
w komputerze.

Modut ,,Srodki trwate i Warto$ci Niematerialne i Prawne” - éwiczenia z programem.

Modut ,,Magazyn” - ¢wiczenia z programem.

Modut ,,Sprzedaz i fakturowanie” - ¢wiczenia z programem.

Modut ,,Kadry i Place” - ¢wiczenia z programem.

Modut ,,Rozliczenie produkcji” - ¢wiczenia z programem.

Modut ,,Rozliczenie kosztow” - ¢wiczenia z programem.

Modut ,,Planowanie i controlling” - ¢wiczenia z programem.

Modut Gléwny ,.F-K i sprawozdawczos$¢” - ¢wiczenia z programem.

Modut ,,Podatki i ZUS” - ¢wiczenia z programem.

Jednolity Plik Kontrolny — zasady tworzenia i wykorzystania.

10. Efekty uczenia sig:

Lp. | Opis efektow uczenia si¢ Odniesienie do
kierunkowych efektow
uczenia si¢

1. Student posiada poglebiong wiedz¢ na temat komputerowego systemu K W02
finansowo-ksiegowego wraz z innymi modutami.
2. Student ma poglebiong wiedze w zakresie sposobu ewidencji i K W10

ksiggowania w systemie F-K komputerowym oraz na temat rozliczania
produkcji i kosztow oraz analizy finansowej przedsigbiorstwa.

3. | Student potrafi samodzielnie ewidencjonowac i ksiggowa¢ dowody K U05
ksiggowe w systemie F-K w programie komputerowym oraz
przeprowadza¢ analiz¢ wskaznikowa przedsigbiorstwa, rozliczy¢
produkcje i koszty w skali miesigca i roku w firmie.

4. Student posiada umiejetnos¢ rozumienia catosci systemu K U06
komputerowego finansowo-ksiggowego w przedsigbiorstwie wraz z jego
modutami.

5. Student potrafi rozwigzywac problemy z ksiegowaniem w systemie F-K K K02

komputerowym przedsiebiorstwa w ramach zespotu.




11. Sposoby weryfikacji zakladanych efektow uczenia si¢ osiaganych przez studenta:

Sposoby weryfikacji zaktadanych
efektéw uczenia si¢
Opis efektow uczenia si¢ Zaliczenie |  Projekt Inna:
pisemne casestudy
(pytania
otwarte)
Student posiada poglebiong wiedze na temat komputerowego X X X
systemu finansowo-ksiggowego wraz z innymi modufami.
Student ma poglgbiong wiedzg w zakresie sposobu ewidencji i
ksiggowania w systemie F-K komputerowym oraz na temat X X
rozliczania produkcji i kosztow oraz analizy finansowe;j
przedsigbiorstwa.
Student potrafi samodzielnie ewidencjonowac i ksiegowa¢ dowody X
ksiggowe w systemie F-K w programie komputerowym oraz X X
przeprowadza¢ analizg wskaznikowa przedsigbiorstwa, rozliczy¢
produkcje i koszty w skali miesigca i roku w firmie.
Student posiada umiejetnos$¢ rozumienia catosci systemu
komputerowego finansowo-ksiggowego w przedsi¢biorstwie wraz z X X
jego modutami.
Student potrafi rozwigzywac problemy z ksiegowaniem w systemie X X X
F-K komputerowym przedsiebiorstwa w ramach zespotu.
12. Kryteria oceny osiagnietych efektow uczenia si¢ dla kazdej formy zajeé: */**
na ocen¢ 3 na ocen¢ 3,5 na oceng 4 na ocen¢ 4,5 na oceng 5
od 51% wszystkich | od 62,5% od 75% wszystkich | od 82,5% wszystkich | od 90 %
mozliwych wszystkich mozliwych mozliwych punktow | wszystkich
punktéw do mozliwych punktéw do do zdobycia mozliwych
zdobycia punktéw do zdobycia punktow do
zdobycia zdobycia

*Szczegolowe kryteria oceny poszczegdlnych wytwordw prac studentow (metod weryfikacji efektow uczenia si¢) opracowuje

i przedstawia studentom nauczyciel akademicki prowadzacy dang formg zaj

ec.

**Wykaz pytan i tematow oraz wytwory prac studentow lub innych dowoddw na osiggnigcie wszystkich zatozonych efektow
uczenia si¢ wraz z punktacjg przechowywane sg w przeznaczonym do tego celu pomieszczeniu.

13. Bilans punktow ECTS:

= go Rodzaj zajeé Liczba godzin Liczba punktow
2 S ECTS
N N © X
s, g = £ | Udziat w wykladach 10 0,4
~ .= 0
SE & E Udziat w ¢wiczeniach 10 0,4
A=
S = '§ § Udzial w konsultacjach 11 0,2
o — (D]
o = ‘% 'S | Udziat w zaliczeniu 9 0,2
< QN
N3 = | RAZEM 40 g2
5 Przygotowanie do wyktadow 10 0,3
g Przygotowanie do ¢wiczen 15 0,4
<
g ‘g Przygotowanie do zaliczenia 15 0,5
Lo
S 8 Inna: projekt 10 0,3
% casestudy 10 0,3
7 RAZEM 60 L8




14. Wykaz literatury przedmiotu:

Obowigzkowa:

1.Rutkowski 1., Systemy informacyjne w przedsigbiorstwach handlowych, wyd. Polskie wydawnictwo
Ekonomiczne 2021

2. Wykorzystanie narzgdzi informatycznych w naukach ekonomicznych — przyktady i zadania, Praca zbiorowa
pod red. C. Halesa, Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszéw 2007.

3. Program F-K Symfonia, Sage Symfonia S.A., Warszawa 2015.

4. Program F-K Simple, Simple S.A., Warszawa 2016.

5. Program CDN Optima, ComarchERPage, Warszawa 2016.

Uzupetniajaca:

1. Rachunkowos¢ zarzadcza — zbior zadan, Praca zbiorowa pod red. R. Kotapskiego, Wyd. Marina, Wroctaw
2009.
2. L. Bednarski, Analiza finansowa w przedsigbiorstwie, PWE, Warszawa 2007.



http://83.16.168.250:81/cgi-bin/moloptivumopac.dll?bc&sID=0&lTyp=1&let=Zarz_dzanie%20personelem
http://83.16.168.250:81/cgi-bin/moloptivumopac.dll?bc&sID=0&lTyp=1&let=Zarz_dzanie%20zasobami%20ludzkimi

Sylabus przedmiotu: Logistyka w organizacji

1. Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot: WSSG w Przeworsku

2. Nazwa modutu: przedmiot specjalnosciowy
Nazwa przedmiotu: Logistyka w organizacji
Status przedmiotu: do wyboru

3. Kierunek studiow: Zarzadzanie
Poziom studiow: studia drugiego stopnia
Forma studiow: studia niestacjonarne
Profil studiéw: profil praktyczny
Semestr: [V
Rok: 1T

4. Nazwa jednostki, dla ktorej przedmiot jest oferowany: Wydzial Ekonomii

5. Informacje o przedmiocie:

a) rodzaj zajeé Wyklad, ¢wiczenia

b) liczba godzin Wyktad: 8 | Cwiczenia: 8 ||

c¢) metody dydaktyczne wyklad z prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny i problemowy,
dyskusja dydaktyczna

¢wiczenia: analiza przypadkéw, rozwigzywanie probleméw logistycznych,
case study, projekty, praca indywidualna i zespotowa, analiza procesow i
dokumentacji logistyczne;j.

d) miejsce realizacji pomieszczenia dydaktyczne Uczelni

zajec

¢) forma zaliczenia wyklad: zaliczenie na oceng
¢wiczenia: zaliczenie na oceng

f) sposéb zaliczenia wyktad: zaliczenie pisemne (pytania otwarte)
Cwiczenia: projekt i jego ustna prezentacja

g) punkty ECTS 2,0

h) jezyk wyktadowy jezyk polski

6. Nazwisko 1 imi¢ oraz stopien naukowy koordynatora przedmiotu:
Tytut naukowy, stopien naukowy lub tytut zawodowy osoby (0s6b) prowadzacej (prowadzacych) przedmiot:
Wyktad

Cwiczenia

7. Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza z zakresu zarzadzania, ekonomii, organizacji przedsiebiorstwa oraz
funkcjonowania proceséw gospodarczych. Student powinien posiada¢ podstawowe umiejetnosci analizowania
proceséw zachodzacych w organizacji oraz rozwigzywania problemoéw organizacyjnych.

8. Cel przedmiotu: Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z istotg i znaczeniem logistyki w funkcjonowaniu
wspotczesnych organizacji oraz z zasadami zarzadzania podstawowymi procesami logistycznymi. Przedmiot
umozliwia poznanie metod organizacji przeptywu dobr, informacji i zasoboéw oraz zasad zarzadzania
zaopatrzeniem, zapasami, magazynowaniem, transportem i dystrybucja.

9. Tresci programowe:

Wyklad

Wprowadzenie w tematyke zajeé oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji i
szczegOtowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Istota, cele, funkcje i znaczenie logistyki w organizacji.

System logistyczny organizacji — elementy, struktura i wzajemne powigzania.
Zarzadzanie przeptywem dobr, informacji i zasobow w organizacji.

Logistyka zaopatrzenia i organizacja procesoOw zakupowych.

Zarzadzanie zapasami — funkcje, rodzaje, koszty i metody optymalizacji zapasow.
Gospodarka magazynowa i organizacja procesdw magazynowych.

Transport i zarzadzanie procesami transportowymi.

Cwiczenia




Wprowadzenie w tematyke zaje¢ oraz przedstawienie oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji i
szczegdtowych kryteriow zaliczenia.

Identyfikacja proceséw logistycznych w wybranej organizacji — case study.
Analiza przeptywow materiatowych i informacyjnych w organizacji.

Planowanie potrzeb materiatlowych i organizacja procesu zaopatrzenia.

Analiza i klasyfikacja zapasow oraz okreslanie wielko$ci i czestotliwos$ci dostaw.
Organizacja procesO6w magazynowych — przyjecie, sktadowanie, kompletacja i wydawanie.
Analiza i dobor rozwigzan transportowych.

Projektowanie procesu dystrybucji produktow i obstugi klienta.

10. Efekty uczenia sig:

Lp. | Opis efektow uczenia si¢ Odniesienie do
kierunkowych efektow
uczenia si¢

1. Student posiada poglebiong wiedz¢ na temat istoty, funkcji i znaczenia K W01
logistyki oraz zasad funkcjonowania systemow logistycznych w
organizacji.

2. | Student potrafi samodzielnie identyfikowac¢ i analizowac procesy K U01
logistyczne oraz wykorzystywa¢ odpowiednie metody do
rozwigzywania problemow zwigzanych z przeptywem dobr i informacji.

3. Student potrafi ocenia¢ sprawnos$¢ i efektywnos¢ procesow K U05
logistycznych oraz projektowac rozwigzania usprawniajace
funkcjonowanie systemu logistycznego organizacji.

4, Student potrafi wspotpracowac w zespole przy rozwigzywaniu K K04
problemow logistycznych oraz jest Swiadomy znaczenia B
odpowiedzialno$ci za podejmowane decyzje logistyczne.

11. Sposoby weryfikacji zakladanych efektow uczenia si¢ osiaganych przez studenta:
Sposoby
weryfikacji
Opis efektow uczenia si¢ zaktadanych
efektow uczenia
sie
Projekt
Student posiada poglgbiong wiedze na temat istoty, funkcji i znaczenia logistyki oraz zasad X
funkcjonowania systemoéw logistycznych w organizacji.
Student posiada poglebiona wiedze dotyczaca organizacji procesOw zaopatrzenia, zarzadzania X
zapasami, magazynowania, transportu i dystrybucji.
Student potrafi samodzielnie identyfikowac i analizowac procesy logistyczne oraz wykorzystywac X
odpowiednie metody do rozwigzywania probleméw zwigzanych z przeptywem doébr i informacji.
Student potrafi ocenia¢ sprawnos$¢ i efektywno$¢ procesow logistycznych oraz projektowac X
rozwigzania usprawniajace funkcjonowanie systemu logistycznego organizacji.
12. Kryteria oceny osiagnigtych efektow uczenia si¢ dla kazdej formy zajec: */**
na ocen¢ 3 na oceng 3,5 na oceng 4 na oceng 4,5 na oceng¢ 5
od 51% wszystkich | od 62,5% od 75% wszystkich | od 82,5% wszystkich | od 90 %
mozliwych wszystkich mozliwych mozliwych punktow | wszystkich
punktéw do mozliwych punktéw do do zdobycia mozliwych
zdobycia punktow do zdobycia punktow do
zdobycia zdobycia

*Szczegotowe kryteria oceny poszczego6lnych wytwordw prac studentéow (metod weryfikacji efektow uczenia si¢) opracowuje
i przedstawia studentom nauczyciel akademicki prowadzacy dang forme zajec.
**Wykaz pytan i tematow oraz wytwory prac studentow lub innych dowodéw na osiagnigcie wszystkich zatozonych efektow
uczenia si¢ wraz z punktacja przechowywane sa w przeznaczonym do tego celu pomieszczeniu.




13. Bilans punktow ECTS:

= Rodzaj zajeé Liczba godzin Liczba punktow
e g ECTS
N N
28%s S Udziat w wykladach 10 0,4
~ .S o .8 . . .
SE Y gé Udziat w ¢wiczeniach 10 0,4
> < g N
T E € 3 5 Udziat w konsultacjach 5 0,2
S 2L 3Z
o = ‘é & 2| Udzial w zaliczeniu 5 0,2
<
N N
2 RAZEM 30 1,0
S Przygotowanie do wyktadow 5 0,2
8 - Przygotowanie do ¢wiczen 5 0,2
S -
.73 § Przygotowanie do zaliczenia 5 0,2
=]
'g 7z Inna: projekt 5 0,2
A RAZEM 20 1,0

14. Wykaz literatury przedmiotu:

Obowigzkowa:

2009.

34. Ciesielski M. (red.), Logistyka w biznesie, PWE, Warszawa 2006.
35. Kisperska-Moron D., Krzyzaniak S. (red.), Logistyka, Instytut Logistyki i Magazynowania, Poznan

36. Skowronek C., Sarjusz-Wolski Z., Logistyka w przedsigbiorstwie, PWE, Warszawa 2012.

37. Gotembska E. (red.), Kompendium wiedzy o logistyce, PWN, Warszawa 2010.

38. Christopher M., Logistyka i zarzadzanie lancuchem dostaw, Polskie Centrum Doradztwa
Logistycznego, Warszawa 2000.

Uzupehiajaca:

36. Szymonik A., Logistyka i zarzadzanie tancuchem dostaw, Difin, Warszawa 2010.
37. Ficon K., Logistyka techniczna. Infrastruktura logistyczna, BEL Studio, Warszawa 2009.
38. AbtS., Logistyka w teorii i praktyce, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Poznaniu, Poznan 2001.




Sylabus przedmiotu: Handel miedzynarodowy

1. Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot: WSSG w Przeworsku

2. Nazwa modutu: przedmiot specjalnosciowy
Nazwa przedmiotu: Handel miedzynarodowy
Status przedmiotu: do wyboru

3. Kierunek studiow: Zarzadzanie
Poziom studiow: studia drugiego stopnia
Forma studiow: studia niestacjonarne
Profil studiéw: profil praktyczny
Semestr: [V
Rok: 1T

4. Nazwa jednostki, dla ktorej przedmiot jest oferowany: Wydzial Ekonomii

5. Informacje o przedmiocie:

a) rodzaj zajeé Wyklad, Cwiczenia

b) liczba godzin Wyktad: 8 | Cwiczenia: 8 ||

c¢) metody dydaktyczne wyklad z prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny i problemowy,
dyskusja dydaktyczna

¢wiczenia: analiza przypadkéw, rozwigzywanie probleméw logistycznych,
case study, projekty, praca indywidualna i zespotowa, analiza procesow i
dokumentacji logistyczne;j.

d) miejsce realizacji pomieszczenia dydaktyczne Uczelni

zajec

¢) forma zaliczenia wyklad: zaliczenie na oceng
¢wiczenia: zaliczenie na oceng

f) sposéb zaliczenia wyktad: zaliczenie pisemne (pytania otwarte)
Cwiczenia: projekt i jego ustna prezentacja

g) punkty ECTS 2,0

h) jezyk wyktadowy jezyk polski

6. Nazwisko 1 imi¢ oraz stopien naukowy koordynatora przedmiotu:
Tytut naukowy, stopien naukowy lub tytut zawodowy osoby (0s6b) prowadzacej (prowadzacych) przedmiot:
Wyktad

Cwiczenia

7. Wymagania wstepne: Podstawowa wiedza z zakresu z zakresu ekonomii,organizacji i zarzadzania, marketingu

8. Cel przedmiotu: Celem ksztalcenia jest zapoznanie studentow z podstawowymi pojgciami zwigzanymi z handlem
miedzynarodowym w ujeciu historycznym i wspotczesnym, ukazanie i wyjasnienie, jak funkcjonuje gospodarka
otwarta, powigzana ze $wiatem relacjami handlowymi oraz przedstawienie i wyjasnienie przyczyny i skutkow

handlu migdzynarodowego pomi¢dzy krajami oraz stosowanych wspotczesnie instrumentoéw polityki handlowej.

9. Tresci programowe:
Wyklad

Wprowadzenie w tematyke zajeé oraz przedstawienie zbioru oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji i
szczegotowych kryteriow zaliczenia przedmiotu.

Istota, znaczenie i rozw6j handlu miedzynarodowego.

Podstawowe teorie wymiany miedzynarodowe;j i korzysci z handlu zagranicznego.

Struktura geograficzna i towarowa handlu migdzynarodowego.

Polityka handlowa panstwa — instrumenty taryfowe i pozataryfowe.

Handel miedzynarodowy w warunkach integracji gospodarczej i funkcjonowania Unii Europejskie;.
Organizacja dziatalno$ci eksportowej i importowej przedsigbiorstwa.

Formy i zasady zawierania kontraktéw w handlu migdzynarodowym.

Warunki dostaw, transport i dokumentacja w obrocie mi¢dzynarodowym.

Cwiczenia




Analiza dokumentacji stosowanej w obrocie zagranicznym.
Dobor formy ptatnosci i sposobu zabezpieczenia naleznos$ci.
Identyfikacja i ocena ryzyka w handlu mi¢dzynarodowym.
Projekt transakcji handlowej przedsiebiorstwa na wybranym rynku zagranicznym i jego prezentacja.

Wprowadzenie w tematyke zaje¢ oraz przedstawienie oczekiwanych efektow, sposobu ich realizacji i
szczegdtowych kryteriow zaliczenia.
Analiza struktury i kierunkow handlu zagranicznego — studium przypadku.
Analiza atrakcyjnosci wybranego rynku zagranicznego.
Wybdr formy wejscia przedsigbiorstwa na rynek zagraniczny.
Przygotowanie podstawowych elementow transakcji eksportowej lub importowe;.
Analiza i dobér warunkéw dostawy w transakcjach migdzynarodowych.

10. Efekty uczenia sig:

Lp. | Opis efektow uczenia si¢

kierunkowych efektow

QOdniesienie do

uczenia si¢

1. Student powinien przedstawi¢ i wyjasni¢ przyczyny i skutki handlu K w04
miedzynarodowego oraz wykorzystywane w nim instrumenty/narz¢dzia
2. Student powinien formutowac wlasne opinie na temat wspotczesnego K U02
handlu migedzynarodowego, z uwzglednieniem uwarunkowan
dotyczacych miedzynarodowego kryzysu gospodarczego
3. Student powinien sprawnie korzysta¢ z dostgpnych aktow prawnych i K U06
innych materiatow zrédtowych
4, Student posiada zdolnosci przygotowania i realizacji projektu K K04
dotyczacego polityki handlowej B
11. Sposoby weryfikacji zakladanych efektow uczenia si¢ osiaganych przez studenta:
Sposoby
weryfikacji
Opis efektdw uczenia si¢ zaktadanych
efektow uczenia
si¢
Projekt
Student powinien przedstawi¢ i wyjasnic¢ przyczyny i skutki handlu migdzynarodowego X
oraz wykorzystywane w nim instrumenty/narzgdzia
Student powinien formutowaé wlasne opinie na temat wspolczesnego handlu
migdzynarodowego, z uwzglednieniem uwarunkowan dotyczacych X
miedzynarodowego kryzysu gospodarczego
Student powinien sprawnie korzysta¢ z dostgpnych aktow prawnych i innych materiatow X
zrodtowych
12. Kryteria oceny osiagnigtych efektow uczenia si¢ dla kazdej formy zajec: */**
na ocen¢ 3 na oceng 3,5 na ocen¢ 4 na ocen¢ 4,5 na ocen¢g 5
od 51% wszystkich | od 62,5% od 75% wszystkich | od 82,5% wszystkich | od 90 %
mozliwych wszystkich mozliwych mozliwych punktéw | wszystkich
punktéw do mozliwych punktéw do do zdobycia mozliwych
zdobycia punktéw do zdobycia punktéw do
zdobycia zdobycia

*Szczegolowe kryteria oceny poszczegdlnych wytwordw prac studentdw (metod weryfikacji efektdw uczenia si¢) opracowuje
i przedstawia studentom nauczyciel akademicki prowadzacy dang forme zajec.
**Wykaz pytan i tematow oraz wytwory prac studentéow lub innych dowodéw na osiagnigcie wszystkich zatozonych efektow
uczenia si¢ wraz z punktacja przechowywane sg w przeznaczonym do tego celu pomieszczeniu.




= Rodzaj zaje¢ Liczba godzin Liczba punktow
e .S ECTS
N N
ST % Udziat w wyktadach 10 0,4
&S o805 ; .
SR S | Udziat w éwiczeniach 10 0,4
> 8 ‘2 N
T ES g 5 Udzial w konsultacjach 5 0,2
S 2P 3T
o = ‘é S = | Udziat w zaliczeniu 5 0,2
<
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S Przygotowanie do wykladow 5 0,2
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.73 § Przygotowanie do zaliczenia 5 0,2
=]
'g 7z Inna: projekt 5 0,2
& RAZEM 20 L0

14. Wykaz literatury przedmiotu:

Obowigzkowa:
39. Budnikowski A., Ekonomia mi¢dzynarodowa, wyd. Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne 2021
40. J. Dudzinski (red.), Podstawy handlu zagranicznego, Wyd. Difin, Warszawa 2010
41. B. Stepien (red.), Handel zagraniczny: poradnik dla praktykéw, PWE, Warszawa 2007
42. J Rymarczyk, Handel zagraniczny. Organizacja i technika, PWE, Warszawa 2006

Uzupehiajaca:
39. M. Jaciow (red.), Handel i ustugi: diagnoza i perspektywy rozwoju w Polsce i wojewddztwie $laskim:
praca zbiorowa, Akademia Ekonomiczna im. K. Adamieckiego. Katedra Rynku i Konsumpcji, Katowice
2008
40. B. Stepien, Handel zagraniczny. Studia przypadkéw, PWE, Warszawa 2015
41. S. Wydynus, B. Pera, Perspektywy rozwoju polskiego eksportu do krajow pozaunijnych, Difin,
Warszawa 2014



http://83.16.168.250:81/cgi-bin/moloptivumopac.dll?bc&sID=0&lTyp=1&let=Podstawy%20handlu%20zagranicznego
http://83.16.168.250:81/cgi-bin/moloptivumopac.dll?bc&sID=0&lTyp=1&let=Handel%20zagraniczny

